
3.ग्रामीण विपणन  

 प्रस्तािना: 
भारतातील आर्थिक सधुारणाांनी सांपणूि बाजाराच्या पयािवरणात मोठे बदल घडवनू आणले आहेत. या बदल 

ग्रामीण ववपणन ववके्रतयाांसाठी महतवाच ेक्षते्र होईल. ग्रामीण ववपणनाद्वारे व्यक्ती, ववववध व्यवसाययक 

याांच्या गरजा पणूि करण्यासाठी वशैिष्ट्यपणूि कामर्गरी बजावली जात.े 
 

 अर्थ : 
ग्रामीण ववपणन हे ग्रामीण ववकासाच्या कायिक्रमाांचे मध्यवती कें द्र बनल ेआहे. तया अनकु्रमणणकेत आता 
फक्त ग्रामीण भागाकड ेजाणाऱ्या उतपादनाांचाच केवळ समावेि होत नाही. तर ग्रामीण भागातनू िहरी 
भागाकड ेयेणाऱ्या वसतूांचाही तयात समावेि होतो  
ग्रामीण उतपादनाांची ग्रामीण भागात व िहरी भागात होणारी ववक्री तसेच कृषी आदानाांची ग्रामीण 

बाजारपेठाांत होणारी ववक्री म्हणजे ग्रामीण ववपणन होय. गामीण ववपणनाचा उल्लेख कृषी ववपणन या 
अथािने देखील केला जातो. कारण ग्रामीण ववपणनात ितेमालाचे ककां वा ितेकी उतपादनाांचे प्रमाण अर्धक 

असत.े ग्रामीण ववपणनाद्वारे उद्योगाांसाठी कच्च्या मालाची मोठ्या प्रमाणावर यनशमिती केली जात.े तसेच 

उद्योगाांद्वारे कृषी आदानाांची ववक्री ग्रामीण बाजारपेठाांमध्ये केली जात.े ग्रामीण ववपणनात ‘बयनया’ व 

‘महाजन’ याांसारख्या घटकाांचे प्रभतुव सथापन झालेले आहे. तसेच ग्रामीण बाजारपेठा या असांघटटत 

सवरुपाच्या असतात. 
भारतात ग्रामीण बाजारपठे ही अिा रीतीने अववकशसत, ववकसनिील आणण ववकशसत अिा यतन्ही 
अवसथेत कायिरत आहेत. 
 

 व्याख्या : 
ग्रामीण ववपणनाच्या व्याख्या पढुीलप्रमाणे जाणून घेता येतील : 
1.कृषीववषयक राष्टरीय आयोग : 
“ग्रामीण ववपणन ही अिी प्रकक्रया आहे जी ववक्री योग्य वसतूांच्या उतपादनापासनू सरुु होत ेआणण यात 

बाजारपेठ व्यवसथेतील सवि पलैूांचा समावेि होतो. 
 
2.टी.पी. गोपालसवामी : 
“ग्रामीण ववपणन ही द्वव-मागी ववपणन प्रकक्रया आहे. ग्रामीण भागातील उतपादन व उपभोग या दृष्टटीन े

वसतूांचा अांतिप्रवाह व िहरी भागात वसतूांचा बाह्य प्रवाह याांचा ग्रामीण ववपणनात समाविे होतो. “”  



3.“ग्रामीण क्षते्रातील ग्राहकाांसाठी ग्रामीण भागात वसत ू व सेवा याांची ववतरण साखळी करणे तसेच 

ववक्रयवदृ्धीचा प्रयतन करणे आणण सेथील लोकाांची गरज भागववणे म्हणज ेया प्रकक्रयेला ग्रामीण ववपणन 

अस ेम्हणतात. “  
 

 ग्रामीण विपणनाची िशैिष्ट्ये : 
ग्रामीण बाजारपेठेची काही प्रमखु वशैिष्ट्ये पढुीलप्रमाणे साांगता येतील : 
1.मोठी व ववखुरलेली बाजारपेठ  :  

ग्रामीण भागात राहणाऱ्या लोकसांख्येचा ववचार करता, ग्रामीण भागात अथाितच खेड्यातील ग्राहकाांची 
सांख्या खूपच मोठी आहे. भारतात आजही समुारे सहाि ेदिलक्ष लोक खेड्यात राहतात. भौगोशलकदृष्ट्या 
ववसताररत क्षेत्रावर ही बाजारपेठ ववखुरलेली असनू काश्मीर त ेकन्याकुमारी, कोलकता त ेसौराष्टर अिी 
यतची उत्तर दक्षक्षण व पवूि-पश्श्चम व्याप्ती आहे. एका अथािन,े भारतातील मुांबई, टदल्ली, कोलकता व 

चेन्नई ही चार प्रमखु व्यापाराची कें दे्र सोडली तर जवळजवळ बाकी सवि भाग ग्रामीण बाजारपठेेतच 

व्यापला आहे. शिवाय या बाजारपेठेतील ग्राहक हा समुारे 5 लाख 70 हजार खेड्याांमधून ववखुरला गेला 
आहे; ज्याचा ववसतार चारही टदिाांनी झालेला आहे. याशिवाय व्यवसायाच्या उलाढालीवरूनदेखील ही 
बाजारपेठ मोठी आहे. समुारे बावीस हजार कोटी रुपयाांच्या बबगर- अन्नपदाथि ग्राहकोपयोगी वसत ूया 
बाजारपेठेतनू दरवषी ववकल्या जातात.  
 
2.एकश्जनसी नसलेली/ श्जचे भाग यनरयनराळे आहेत अिी बाजारपेठ :  

सांपणूि भारतीय ग्रामीण बाजारपेठ ही काही एकश्जनसी बाजारपेठ नाही; ज्या बाजारपठेाांमध्ये राज्यानसुार 
ककां वा प्रदेिानसुार खूपच फरक आढळून येतो. भारतीय ववपणन सांिोधन खातयाने (IMRB) केलेल्या 
पाहणीनसुार, प्रतयेक ग्रामीण भागाची काही वेगळीच वशैिष्ट्य,े सथान ककां वा महत्त्व आढळून येत.े 

खेड्याांचा ववकासदििक बब ांद ू(Development Index Point) याववषयी पाहणी केली असता अभ्यासकाांना 
अस े आढळून आल े की, प्रतयेक राज्याचा हा ववकासदििक वेगवेगळा आढळून आला. या अभ्यासात 

ग्रामीण पातळीवर आरोग्यववषयक सवुवधा, िकै्षणणक सवुवधा, वाहतकू व सांदेिवहनाची साधन,े 

ववद्यतुपरुवठा, दरूदििन प्रक्षपेण कें दे्र, बँका, पोसट कायािलये, पाणीपरुवठा याांसारख्या गोष्टटीांचा मानदांड 

ववचारात घेऊन माटहती गोळा करण्यात आली. प्रतयेक सवुवधेचा प्रकार, यतची उपयकु्तता, यतचे महत्त्व 

ववचारात घेऊन यतला एक वजन ककां वा गणु देण्यात आल;े ज्यावरून तया खेड्याांच्या ववकासाचा दर 
ठरववण्यात आला. या अभ्यासात अस ेआढळून आल ेकी, भारतातील सवि खेड्याांचा सरासरी ववकासदििक 

बब ांद ूहा 33 होता; तर तयाचवळेी केरळ (88), बबहार (22); मध्य प्रदेि, राजसथान व उत्तर प्रदेि याांचीही 
श्सथती बबहारच्या ववकासदििक बब ांदचू्या जवळपासच होती आणण महाराष्टर, हररयाणा व कनािटक या 
राज्याांचा ववकासदििक बब ांद ू40 त े50 च्या दरम्यान होता.  



यावरून ग्रामीण बाजारपठेेच ेवशैिष्ट्य अस े यनदििनास येत ेकी, ग्रामीण बाजारपठेाांचा ववकासदेखील या 
प्रतयेक खेड्याच्या ववकासदििक बब ांदवूरच अवलांबनू असतो. 
 
3. ितेीवर अवलांबनू असलेली आणण हांगामी सवरूपाची मागणी : 
 ग्रामीण बाजारपठेाांमधील वसतूांची मागणी ही बहुताांिी ितेीवर अवलांबनू असत.े ितेीचा ववकास व 

बाजारपेठेचा ववकास या एकमेकाांिी यनगडडत असलले्या गोष्टटी होत.जर पीक-पाणी व्यवश्सथत झाल,े 

ितेीमालाच े उतपादन मोठ्या प्रमाणावर झाल ेतरच ग्रामीण ववभागातील ग्राहकाांच्या हातात पसैा खेळू 

लागतो आणण पसैा आला की मागणी वाढू लागत.े आजही भारतातील ितेी ही बहुताांिी मान्सनूवर 
अवलांबनू असत.े जर पाऊस समाधानकारक झोला तर पीक उत्तम येत ेआणण तयानांतर बाजारपठेेतील 

वसतूांची मागणी येत.े याउलट, जर पाऊस अयनयशमत झाला व पीक-पाणी समाधानकारक झाल ेनाही तर 
ग्रामीण बाजारपठेा ओस पडतात; वसतूांना मागणीच वाढत नाही. पावसाच्या वषृ्टटीवर ितेी व ितेीच्या 
उतपन्नावर खेड्यातील व्यापार अवलांबनू असतो. तयामळेु ग्रामीण बाजारपठेेत वसतूांना मागणी 
कायमसवरूपी नसत;े ती हांगामी सवरूपाची असत.े तयामळेुच सगुीच्या टदवसात, पीक कापणीच्या टदवसात 

ग्रामीण बाजारपेठेत वसतूांना अर्धक मागणी असत.े खेड्यातील सण ककां वा उतसव हे देखील प्रामखु्याने 

पीक कापणीच्या टदवसात ककां वा सगुीच्या टदवसात साजरे केल े जातात. महाराष्टरातील सांक्राांत व 

केरळमधील पोंगल ही याची उत्तम उदाहरणे आहेत. सण व उतसवाच्या टदवसात खेड्यातील बाजारपठेा 
फुललेल्या असतात तर इतर कालखांडात तया फारिा गजबजलेल्या नसतात. मागणीतील साततय ग्रामीण 

बाजारपेठेत आढळून येत नाही तर तयात चढ-उतार आढळून येतात. 

 

 

4.ग्राहकाांची मोठ्या प्रमाणावर ववववधता : 
 ग्रामीण ग्राहक हा ववववध वशैिष्ट्याांनी नटलेला असाच असतो. धाशमिक, सामाश्जक, साांसकृयतक व 

भावषक सांदभाित ही ववववधता मोठ्या प्रमाणावर जाणवत.े भारतातील ग्राहक हे एकाच प्रकारच ेनाहीत. 

तयाांची एकच एक अिी ओळख करून देणेदेखील अवघड आहे. भारतीय ग्राहक हा टहांदी, तशमळ, तलेग ू

ककां वा बांगाली बोलणारा असले तर तो टहांद,ू णिश्चन, मसुलीम ककां वा िीखही अस ूिकेल; तसेच तो धोतर 
नेसणारा ककां वा पायजमा घालणाराही अस ूिकेल. तयाचबरोबर तो भात व माांस खाणारा ककां वा वरण-पोळी 
खाणाराही अस ूिकतो. 
अ)धाशमिक ववववधता :  
आज जवळपास एकि ेएकवीस कोटी लोकसांख्या असलेले भारतीय प्रामखु्याने टहांद,ू मसुलीम, णिश्चन, 

िीख, बौद्ध, जैन व पारिी या धमािचे आहेत. याशिवाय प्रतयेक धमाितही ववववध जाती, पांथ, काम, 

तयातही प्रमखु जाती व उपजाती या प्रकाराने तो ओळखला जातो. प्रतयेक जायतधमािच ेकाही रीयतररवाज 

आहेत. प्रतयेक पांथाच्या जन्म, वाढटदवस, लग्न, मतृय ू याववषयी वेगवेगळ्या चालीरीती आहेत. 



मतृयनूांतरही अांयतम सांसकाराच्या वेगवेगळ्या पद्धती आहेत तर अलीकडच्या काळात या धाशमिक 

कल्पनाांना झुगारून आपला सवतांत्र धमि मानणारेही या भारतात काही लोक आहेत. 
 
ब) भावषक ववववधता :  
भाषचे्या बाबतीतही भारतीय ववववध भाषा बोलणारा असाच आहे. मळुात भारताची प्राांतवार रचनादेखील 

भाषचे्या माध्यमातनूच झाली आहे. आजही समुारे सोळा प्रमखु भाषा या राष्टरीय सतरावर मान्यताप्राप्त 

भाषा आहेत. याशिवाय िांभरच्या आसपास वेगवेगळ्या पोटभाषा ककां वा बोलीभाषा आहेत. सरासरी दर 30 

त े 40 कक.मी. अांतरानांतर बोलीभाषतेील उच्चारात व काही िबदाांत बदल आढळून येतो. ज्या ववपणन 

व्यवसथापकाला ककां वा ववक्रय अर्धकाऱ्याला भारतातील सांपणूि ग्रामीण बाजारपेठ पादाक्राांत करायची आहे 

तयाला ही भाषचेी ववववधता एक प्रकारचे आव्हानच आहे. 
 
क)पोिाख, खाण्या-वपण्याच्या सवयी याववषयी ववववधता: 
पोिाखाच्या बाबतीत बोलायचे झाल्यास भारतातील प्रतयेक प्राांत, राज्य ककां वा ववभाग हा ववववध 

पोिाखाांनी नटलेला आढळून येतो. जवळपास प्रतयेक राज्यातील प्रतयेक धमीयाांची एक सवतःची सवतांत्र 

अिी पोिाखाची ठेवण असत ेतयाप्रमाणे त ेपोिाख करीत असतात. तयाचबरोबर प्रतयेक धमि व पांथानसुार 
श्सत्रयाांच्या अांगावर असलेले दागदार्गनेदेखील ववववध प्रकारचे असतात. तयाचबरोबर प्रमखु अन्नाचा 
ववचार केला तर प्रामखु्याने दाक्षक्षणातय भारतीयाांच े ‘भात’ हे प्रमखु अन्न टदसनू येत ेतर उत्तर भारतीयाांच े

‘गहू’ हे प्रमखु अन्न मानले जात.े अथाित, हे काही दाक्षक्षणातय पदाथि हे अलीकड ेउत्तरेतही लोकवप्रय झाल े

आहेत. अस ेअसल ेतरी मळुात जी अन्न खाण्याची सवय आहे तयात भरपरू प्रमाणात ववववधता आढळून 

येत.े दक्षक्षणेत खोबरेल तले, मध्य भारतात िेंगदाणा तले, उत्तर प्रदेिात मोहरीचे तले हे ‘खाद्यतले’ 

म्हणून मोठ्या प्रमाणावर वापरल े जात.े काही भारतीय आजही िाकाहारी आहेत तर काही माांसाहारी 
आहेत. 
 
ड) साक्षरतबेाबत शभन्नता : 
 ग्रामीण भागात साक्षरता व शिक्षण याबाबतदेखील असमतोल आढळून येतो. सन 2011 मध्ये भारतात 

साक्षरतचे े प्रमाण 74.04 टक्के होत.े तयात परुुषाांच्या एकूण सांख्येपकैी 82.14 टक्के साक्षरता तर 
मटहलाांमध्ये 65.46 टक्के साक्षरता आढळून आली. आज केरळ प्राांतात समुारे नव्वद टक्क्याच्या 
आसपास लोक साक्षर आहेत. तशमळनाडू प्राांतात हेच प्रमाण 70 टक्के आहे तर दसुऱ्या बाजूला उत्तर 
प्रदेिात हेच साक्षरतचे ेप्रमाण केवळ 52 टक्के आणण बबहार व राजसथानमध्ये तर केवळ 48 टक्के एवढेच 

आहे. केरळ प्राांतात 74 टक्के मटहला साक्षर आहेत तर बबहारमध्ये हेच प्रमाण केवळ 30 टक्के एवढेच 

आहे. यावरून ग्रामीण बाजारपेठेतील ग्राहक हा अर्धक प्रमाणात अशिक्षक्षत आहे याची कल्पना येत.े 
 



 
इ) लोकसांख्येच्या घनतबेाबतची शभन्नता : 
 लोकसांख्येच्या घनतबेाबतदेखील ग्रामीण भागात प्रतयेक राज्य ककां वा प्रदेिानसुार ववववधता टदसनू येत.े 

दर चौ. कक. मी. मध्ये पश्श्चम बांगालमध्ये 766 लोक आढळून येतात तर अरुणाचल प्रदेिात हेच प्रमाण 

दर चौ.कक.मी. ला 8 एवढेच आहे. केरळ (747), बबहार (402), उत्तर प्रदेि (377) आणण तशमळनाडू (372) 

एवढे आहे. राजसथानमध्ये लोकवसतीची घनता कमी आहे. राजसथान (100), टहमाचल प्रदेि (77), 

मणणपरू ( 64 ), मेघालय (60), नागालँड (47) आणण शसक्कीममध्ये (45) एवढे आहे. 
  यावरून धाशमिक, सामाश्जक, साांसकृयतक व भावषक दृष्टटीने भारतीय ग्राहक हा ववववधतनेे नटलेला 
असनू या ववैवध्यतचेा ववचार करता ग्रामीण बाजारपेठ ही या सवि घटकाांवर किी अवलांबनू आहे याची 
खात्री पटत.े 

 

 ग्रामीण विपणनाच ेमहत्त्ि : 

खालील मदु्याांच्या साहाय्याने ग्रामीण ववपणनाच ेमहत्त्व सपष्टट करता येईल :  
1.मोठी लोकसांख्या : 
भारतामध्ये जवळजवळ ७५% लोक खेड्यात राहतात; कारण तयाांच्या मालकीच्या जशमनी, ितेी 
पाश्विभमूी व ितेीवर आधाररत उद्योग इतयादीमळेु तयाांना ग्रामीण भागात राहाव ेलागत.े तयामळेु जथे े

एवढ्या प्रमाणावर लोक राहतात तथे ेसाहश्जकच मोठ्या प्रमाणावर ववपणन सांधी उपलबध होतात. 
 
2. राहणीमानाचा दजाि आणण खरेदीिक्ती याांच्यात वाढ : 
गेल्या दोन पांचवावषिक योजनाांपासनू भारतात ग्रामीण भागातील लक्षणीय आर्थिक ववकास आणण सथैयि 
यामळेु ग्रामीण लोकाांच्या राहणीमानाचा दजाि उांचावला असनू तयाांच्या खरेदीिक्तीत वाढ झाली आहे. 

ितेकी क्षेत्रात प्रगत तांत्रज्ञानाच्या वापरामळेु उतपादकतते वाढ होऊन उतपादन मोठ्या प्रमाणावर वाढल े

आहे. आर्थिक पररश्सथती भक्कम झाल्यामळेु लोकाांच्या गरजा/अपके्षा वाढलेल्या असनू तयाांच्याकड ेपसैा 
उपलबध असल्याने खरेदीिक्ती वाढलेली आहे. तयामळेु ववपणनकाराांच्या दृष्टटीने ग्रामीण भागातील 

ववपणन तयाांच्यासाठी एक सवुणिसांधी आहे.  
 
3. िकै्षणणक पातळीत वाढ : 
ग्रामीण भागात शिक्षणाच्या सोयी झालेल्या असल्याने गले्या काही वषाित तथेील िकै्षणणक पातळीत वाढ 

झालेली आहे. या भागामध्ये अनेक िकै्षणणक कायिक्रम तसेच प्रौढ साक्षरता कायिक्रम राबवले जातात 

तयामळेु लोकाांना शिक्षण घेणे िक्य झाल ेआहे. तयामळेु तयाांच्या िकै्षणणक पातळीतील वाढ ही प्रतयक्ष 

आणण अप्रतयक्षपणे ववपणनकाराांसाठी ववपणन सांधी बनली आहे. 
 



 
 
4. ग्रामीण सधुारणा कायिक्रमातील गुांतवणुकीचा प्रवाह : 
सरकारने गले्या दोन पांचवावषिक योजनाांमध्ये ग्रामीण ववकासासाठी अनेक आर्थिक कायिक्रम राबववले 

आहेत. जवाहर रोजगार योजना, उद्योजक ववकास योजना राबवनू सरकारने रोजगाराच्या तसेच 

उद्योजकतचे्या अनेक सांधी उपलबध करुन टदल्या आहेत. पररणामसवरुपी ग्रामीण भागात गुांतवणुकीचा 
प्रवाह सरुु झाला असनू साहश्जकच तयामधून व्यवसाय करणाऱ्या गुांतवणकूदाराांसाठी नवीन वविषे अिा 
ववपणन सांधी प्राप्त झाल्या आहेत. 
 
5. खरेदी हेत ूआणण ग्रामीण ग्राहक वतिणकू : 
ग्रामीण भागातील खरेदीचा हेत ू आणण ग्रामीण ग्राहक वतिणुकीमध्ये हळूहळू बदल होत आहे. आज 

आपल्याला ग्रामीण ग्राहकाांच्या आवडी-यनवडी, रस हे िहरी ग्राहकाांसारखचे असलेले आढळून येतात. 

ग्रामीण ग्राहकाच्या वतिणुकीतील असा अचानक बदल िहरी ग्राहकाांच्या प्रमाणेच ग्रामीण ग्राहकाांच्या 
खरेदी हेतमूध्ये ववकास घडवनू आणण्यास कारणीभतू ठरतो. तयाचा पररणाम म्हणून ग्रामीण भागातनू 

सौंदयि प्रसाधन,े चैनीच्या वसत,ू टी.व्ही., फ्रीज, गाड्या, प्रिेर कुकर यासारख्या वसतूांच्या मागण्या वाढत 

आहेत. 
 

 ग्रामीण विपणनाची सद्यस्स्र्ती : 
1.ग्राहक पयािवरण : 
भारतात, ज्या पररश्सथतीमध्ये ककां वा पयािवरणामधे ग्राहक राहातो तयाचा खूपच मोठा प्रभाव ग्राहकाच्या 
खरेदी वतिनावरती पडतो. 
 
2.भौगोशलक प्रभाव : 
ग्रामीण उपभोक्ता ज्या भौगोशलक प्रदेिामध्ये श्सथत आहे तया भौगोशलकतचेा प्रभाव देखील ग्राहकाच्या 
खरेटद ववचार प्रकक्रयेवरती पडून तयानसुार ग्राहक खरेदी वतिनात बदल घडून येतात. उदाहरणाथि 
भारतातील इतर कोणता ही प्रदेिाांच्या पके्षा दक्षक्षण भारतीय खेडगेावातील लोक तांत्रज्ञानातील बदल 

लवकर सवीकारतात.  
 
3.व्यवसायाचा प्रभाव : 
जेव्हा व्यक्ती व्यश्क्तगत सवरूपात या समाजाचा एक घटक म्हणून राहात ेतवे्हा यतच्या खरेदी वतिनाला 
प्रभाववत करणारा आणखी एक महत्त्वाचा घटक म्हणज े तो जो व्यवसाय करतो तो व्यवसाय आणण 

तयातनू तयाला शमळणारे उतपन्न याचा तयाच्या खरेदी वतिनावरती प्रभाव पडतो. 



 
 
 
4.खरेटदची जागा / टठकाण : 
ज्यावेळेस ग्रामीण उपभोक्ता खरेदी यनणिय करत असतो तवे्हा कां पनीला तया उतपादनाची उपलबधता 
करून देणे आवश्यक असत.े म्हणजेच तया प्रसथावपत होव ूपाहणाऱ्या सांघटनेने अर्धक जासत प्रमाणात 

दकुानाांची यनशमिती करून चाांगली सेवा टदली पाटहज.े 
 
5. मदु्रा अग्रक्रम आणण ववश्वासहिता : 
ग्रामीण बाजारपेठाांमधील लोक मदु्रा उतपादकाांना फारसा अग्रक्रम देत नाहीत, तर त ेउतपादना मधील 

ववश्वासाहिता तपासनू पाहातात. 
 

 ग्रामीण विपणनातील आव्हान े: 
ग्रामीण ववपणनाच्यासांदभाित अनेक समसया यनमािण झालेल्या आहेत. तसेच ग्रामीण ववपणनास काही 
आव्हानाांना सामोर जावे लागत आहे. पढुील मदु्याांच्या आधारे तयाचा आढावा घेता येईल.  
1.पायाभतू सवुवधाांचा अभाव : 
आजही ग्रामीण, मागासलेल्या व आटदवासी भागामध्ये वाहतकू, दळणवळण, बाजारपेठ, बँका, पाणी 
परुवठा, शिक्षण, आरोग्य, सांग्रहण इ. प्रकारच्या मलूभतू सोयी उपलबध नाहीत तयामळेु ग्रामीण ववपणन 

ववकासास या सवुवधा अडथळा ठरत आहेत. 
 
2.प्रशिक्षणाचा अभाव : 
ग्रामीण ववपणनामध्ये काम करणारे कमिचारी आणण अर्धकारी याांना परेुिा प्रमाणात प्रशिक्षणाच्या 
सवुवधा उपलबध करुन टदल्या जात नाहीत. तयामळेु तयाांना बाजारपठेातील बदलाची माटहती आणण ज्ञान 

शमळत नाही.  
 
3.खचािच ेप्रमाण अर्धक : 
िहरी बाजारपेठातनू ग्रामीण बाजारपठेाांमध्ये वसत ू व सवेाांचा परुवठा केला जातो. तयामळेु वाहतकू, 

मध्यसथाांच ेकशमिन, ववक्री कर, जकात कर यामळेु वसतूांच्या ककां मती वाढतात. 
 
4. सांिोधन आणण ववकास याकड ेदलुिक्ष : 
ग्रामीण ववपणनाची वदृ्धी घडून येत असतानाच या क्षते्रातील सांिोधन व ववकास याकड े मात्र दलुिक्ष 

होताना टदसत आहे, ही ग्रामीण ववपणनातील एक प्रमखु समसया आहे. 



 
 
 
5. सपधाि : 
बहुराष्टरीय कां पन्या ग्रामीण बाजारपेठाांमध्ये आपल्या वसत ू व सेवा ववक्रीसाठी आणतात. ग्रामीण 

भागातील ग्राहकाांना ववदेिी वसत ूवापरण्याच ेआकषिण वाढू लागल ेआहे. तयामळेु देिी उतपादनाची व 

सथायनक उतपादनाची मागणी घटत आहे. 
 
6. मध्यसथाांच ेवचिसव : 
ग्रामीण भागात आजही मालाची खरेदी आणण ववक्री मध्यसथाांमाफि त केली जात.े मध्यसथाांच्या कशमिनच े

दर अर्धक असल्यामळेु ितेकऱ्याांच्या अज्ञानाचा त े फायदा घेतात. वजन, ककांमत, गणुवत्ता इ. 

व्यवहाराबाबत तयाांची फसवणूक करतात. 
 
7. ितेकऱ्याांचा असांघटटतपणा : 
ग्रामीण ितेकरी अल्पशिक्षक्षत व अशिक्षक्षत आहे. कमी उतपादनासाठी तो सांघटटत होत नाही. तयामळेु 

तयाच्या ितेी मालाला योग्य भाव शमळत नाही. 
 
8. हांगामी सवरूपाच ेउतपादन : 
आपल्या देिातील ितेी यनसगािवर अवलांबनू आहे. तयामळेु ितेकऱ्याांना यनश्श्चत उतपादनाची हमी शमळत 

नाही. उतपादन ववक्री केल्यानांतर त ेवसत ूव सेवाांची खरेदी करतात तयामळेु तयाांचा ववपणनातील सहभाग 

मयािटदत असतो. 
 
9.कजिबाजारीपणा : 
ग्रामीण ितेकरी सतत कजिबाजारी असतात. कजािच्या रकमेचा वापर अनतुपादक कारणाांसाठी केला जातो. 
तयामळेु तयाांची कजािची रक्कम वाढत जात.े कजािचे ओझे, कजि वाढण्याच ेताणतणाव यामळेु ितेकरी 
आतमहतयेचे प्रमाण वाढले आहे. 
 
10. ग्राहकाांच्या आवडीयनवडीतील बदल : 
ग्रामीण भागातील बदलतया पयािवरणामळेु ग्राहकाांच्या आवडी-यनवडी व वतिनप्रणाली मध्ये बदल होत 

आहे. हे बदल तरुण ग्राहकाांमध्ये अर्धक प्रमाणात आढळून येतात. उदा. जीन्स पँट, रेडीमेड कपड.े थांड 

पेये, चाययनज पदाथि खाणे, बेकरीच े पदाथि, केिभषूा, वेिभषूा, सौंदयि प्रसाधन,े इ. दरूदििनवरील 

जाटहरातीांचा या ग्राहकाांच्या आवडीयनवडी बदलावर झपा्याने पररणाम होत आहे. 



 
 
 
11.राहणीमानातील बदल : 
शिक्षण, व्यवसाय, नोकरी यामळेु येथील ग्राहकाचे उतपन्न वाढत आहे. तयामळेु अर्धक उतपन्न गटातील 

ग्राहक दजदेार वसत ूतर कमी उतपन्न गटातील ग्राहक हलक्या दजािच्या वसतुांना मागणी करत आहेत. 
 

 ग्रामीण विपणनातील संधी 
भारतातील ग्रामीण ववपणनात खालील सांधीांचा लाभ घेता येईल. 
1.ग्रामीण लोकसांख्या : 
भारतात ग्रामीण भौगोशलक क्षेत्र आजही जवळपास 40 टक्के इतके आहे. तयामळेु तथेील लोकसांख्या 
अर्धक आहे. लोकसांख्या प्रमाणात ग्रामीण ववपणनाला ग्राहक उपयोगी वसतूांची व सेवाांची सांधी आहे. 
 
2.बाजारपेठाांचा आकार: 
 ग्रामीण क्षते्रात बाजारपेठा मोठ्या सवरूपाच्या असतात. तथेे ितेमाल व दैनांटदन वसतूांचे ववपणन होत 

असत.े यामळेु वाहतकू क्षते्राला व श्रशमक मजुराांना मोठ्या प्रमाणात सांधी आहे. तसेच मोठ्या भौगोशलक 

क्षेत्रामळेु रोजगार सांधीही प्राप्त होतात. 
 
3.इांटरनेट व इ- ववपणन: 

 सांगणक व सामाश्जक प्रसारमाध्यमाांच्या क्राांतीमळेु ग्रामीण ववपणनात इांटरनेट व इ-ववपणनात मोठ्या 
प्रमाणात सांधी प्राप्त होत आहे. 
 
4.ववपणनाच्या सांधी : 
बदलतया जीवनिलैीमळेु वसत ूव सेवा ववपणनाच्या सांधी आजच्या आधुयनक यगुात जीवनिलैीत बदल 

होत आहे. या बदलतया जीवनिलैीमळेु ववववध वसतूांच्या व सेवाांच्या ववपणनात सांधी प्राप्त होत आहे. 

 
5.ग्रामीण ववकासामळेु सांधी : 
िासनाने ग्रामीण ववकासाच्या अनेक योजना राबववल्या आहेत. या वपकाांबरोबर ववववध सोई-सवलती 
ग्रामीण भागात येत आहेत. यामळेु ववववध वसतूांच्या ववपणनाच्या सांधी प्राप्त होत आहेत. 

 

 
 



6.इ-नाम राष्टरीय कृषी बाजार :  

िासनाच्या या योजनेमळेु कृषी मालाचे ववपणन वाढत आहे. ितेकऱ्याांना नवीन बाजारपेठा उपलबध होत 

आहेत. अिा योजनेमळेु ग्रामीण भागात मोठ्या प्रमाणावर ववपणनाच्या सांधी प्राप्त होत आहेत. 
 
 
7.ववववध मलूभतू सोई-सवलती :  
िासनाने ग्रामीण भागात िहर पद्धतीत ववववध सोई-सवलती देण्याचा प्रयतन केला आहे. या प्रयतनामळेु 

रसत,े पलू, ववत्तपरुवठा, पाणीपरुवठा योजना, गोदाम ेयाांच्या सांख्येत वाढ होणार आहे. या बाबीमळेु येथ े

परूक मालाच्या ववपणनात सांधी प्राप्त होत आहेत. 
 
8.कृषी उतपन्न थेट औद्योर्गक वसाहती :  
ग्रामीण भागात बऱ्याच मोठ्या प्रमाणात कृषी मालाच ेउतपादन होत असत.े याांपकैी काही मालाचा उपयोग 

औद्योर्गक वसाहतीमध्ये कच्चा माल म्हणून वापरला जातो. आज ग्रामीण भागातनू हा माल ववना 
अडसर थेट औद्योर्गक वसाहतीपयतं पोहोचववण्याची सांधी आहे. 

 

 ग्रामीण विपणनातील भवितव्य 

भौगोशलक वगीकरणानसुार ग्रामीण ववपणन हे महत्त्वाचे वगीकरण आहे. कृषी अथिव्यवसथेसमोर 
ग्रामीण व्यवसाय व व्यापाराला वविषे महत्त्व आहे. 
ग्रामीण ववपणनाच ेभववतव्य पढुीलप्रमाणे साांगता येतील : 
 

1.वाढती लोकसांख्या : 
 देिामध्ये लोकसांख्येचा वगे बघता ग्रामीण भागातील लोकसांख्या वाढत आहे. तसेच आपल्या 
लोकसांख्येच्या वशैिष्ट्यानसुार तरुणाांचे लोकसांख्येतील प्रमाण मोठे आहे. या घटकामळेु ग्रामीण 
ववपणनाच ेमहत्त्व पढुील काळात अर्धकार्धक वाढेल. 
 

2.डडश्जटल ववपणन :  

आधयुनक तसेच सांगणक यगुात इ-ववपणन, डडश्जटल ववपणन अिा गोष्टटीांना महत्त्व प्राप्त झाल े
असनू या घटकाांचा वापरही वाढत आहे. सांगणक ज्ञानाच्या ववसतारामळेु तसेच मोबाइलच्या 
वाढतया तांत्रज्ञानाने पढुील काळात ग्रामीण ववपणनात डडश्जटल ववपणन महत्त्वाचे ठरेल. यामळेु 
ग्रामीण ववपणनाची व्याप्ती वाढणार आहे.  

 

 

 

 



3.िासनाच्या ववववध कृषी ववपणन योजना :  

कें द्रिासनाने व राज्यिासनाने कृषी क्षते्रात प्रगती करण्यासासठी व एकूण कृषी उतपादनाच्या प्रचार 
व प्रसारासाठी ववववध योजना राबववल्या आहेत. बहुताांिी कृवषव्यवसाय व व्यापार ग्रामीण 
भौगोशलक क्षेत्रािी सांबांर्धत असल्यामळेु ग्रामीण ववपणनास उज्ज्वल भववतव्य आहे. 
 

4.बदलती जीवनिलैी :  

शिक्षणाचा ववसतार, दळणवळणात मलूभतू सोईंचा ववकास झाल्यामळेु तसेच सामाश्जक 
प्रसारमाध्यमाांचा वापर वाढल्यामळेु लोकाांची जीवनिलैी बदलत आहे. वसत ूककां वा सेवेची माटहती, 
उपयोर्गता, दजाि, व्यापारर्चन्ह इतयादी बाबी ग्राहकाांना लवकर समजत असनू हे ग्रामीण 
ववभागासाठीसदु्धा लाग ूआहे. यामळेु ग्रामीण ववपणनास पढुील काळात महत्त्व प्राप्त होणार आहे. 
 

5.कजिपरुवठा व ववपणन : 

 अलीकडील काळात ग्रामीण ववभागातसदु्धा इलेक्रॉयनक्सच्या तसेच चैनीच्या व महागड्या 
वसतूांना मागणी वाढत आहे. यामळेु या क्षते्रात कजिपरुवठा वाढणार आहे. याचा फायदा ग्रामीण 
ववपणनात होईल. तवररत कजिपरुवठा व उत्तम ववपणन यामळेु ववक्रीच्या वाढीस मदत होईल. तसेच 
व्यापारचक्र वेगाने कफरत असल्यामळेु ग्रामीण ववपणनाचे महत्त्वाला चालना शमळेल.  
 

6. ववववध ववक्री कें दे्र :  

अलीकडील काळात व्यावसाययकाांनी अनेक टठकाणी ववक्रीची कें दे्र उभारलेली आहेत. पवूी अिी 
ववक्रीकें दे्र फार कमी होती, तयात वाढ झाल्यामळेु ग्रामीण ववपणन वाढीस मदत होईल. तसेच 
नवीन रोजगार व व्यवसायाची साधने यनमािण होतील. 
 

 7.ग्राहकाांची बदलती पसांती : 

अलीकडील काळात ग्राहक जागरूक व चोखांदळ झाल्यामळेु ववववध वसतूांना तसेच व्यापारर्चन्हाांना 
मागणी वाढेल. याचा थेट पररणाम ग्रामीण ववपणनावर होईल. 

 


