
                                 1)  बाजारपेठ व ववपणनाची ओळख 

  

 प्रस्तावना:- 
इंग्रजीतील ‘Marketing’ या शब्दासाठी मराठीत ‘विपणन’ हा िापरला जातो. लॅटिन शब्द Mercatus पासनू 

फ्रें चमध्ये Markeit, इिाललयन Merecato आणण जममनीत Market अस ेशब्द तयार झालेले आहे. बाजारपेठ हे 

अस ेएक टठकाण आहे की जजथे व्यापार पणूम होतो. मागण्याची पतूमता होत ेतसेच िस्त ूि सेिांची विक्री होत.े 

 

अ) बाजारपेठ :- 

 अर्थ:- 
बाजारपेठ हे एक अशा प्रकारचे जाळे असत ेकी जजथ े विके्रत ेि खरेटददार परस्परात िस्त ूआणण सेिा यांच्या 
हस्तांतर पशैाच्या चलन माध्यमातनू घडिनू आणतात .त्यामळेु बाजारपेठ ही एक व्यािसाययक क्रक्रया आहे. 

तसेच बाजारपठे म्हणजे जजथे विलशष्ि िस्तचू्या मालकी हक्काची अदलाबदल होत े आणण ज्यामळेु माल 

प्रत्यक्षात एका टठकाणाहून दसुऱ्या टठकाणी पाठविला जातो. 
 व्याख्या:- 
1) चापमन:- 

“बाजारपेठ म्हणजे असे टठकाण की, जजथे िस्तचू्या बाबतीत खरेदीदार आणण विके्रता याचं्यात प्रत्यक्षपणे 

स्पर्ाम चालत.े” 

 

2) क्लाकम :- 
“बाजारपेठ म्हणजे असे टठकाण की जजथे विलशष्ि िस्तचू्या मालकी हक्काची अदलाबदल होत ेआणण 

ज्यामळेु माल प्रत्यक्षात एका टठकाणाहून दसुऱ्या टठकाणी पाठविला जातो.” 

 

 बाजारपेठाांच ेवर्गीकरण:- 

अ) बाजारपेठाांचे भौर्गोलिकदृष्ट्या वर्गीकरण : 

भौगोललकदृष््या बाजारपेठाचंे िगीकरण देशी ि विदेशी बाजारपठेा अस े केल े जात.े विदेशी 
बाजारपेठेसाठीच आंतरराष्रीय बाजारपठे क्रकंिा जागयतक बाजारपेठ (World Market) असा शब्द िापरला 
जातो. 
1.स्र्ाननक बाजारपेठ (Local Market) :  

स्थायनक बाजारपेठ ही स्थायनक पातळीिरची असत े आणण खरेदीदार ि विके्रत े हे त्या गािात क्रकंिा 
शहरातच स्थाययक असतात. नाशितं िस्त ू ि काही प्रकारच्या कृविमालाच्या बाजारपेठांना ‘स्थायनक 

बाजारपेठ’ अस ेम्हणतात. 

 



2.प्रादेलिक बाजारपेठ (Regional Market) : 

एका विलशष्ि प्रदेशात विके्रत ेआणण खरेदीदार विखुरलेले असतात अशा िेळी त्या बाजारपेठेस ‘प्रादेलशक 

बाजारपेठ’ अस ेम्हणतात.ही बाजारपेठ स्िरूपानसुार ि उत्पादनानसुार स्थायनक बाजारपेठेपके्षा मोठी 
असत े.उदा-महाराष्रातील कापड उद्योग, दक्षक्षणेकडील साड्या 
 

3.राष्टरीय बाजारपठे (National Market) : 

जेव्हा विके्रत े आणण खरेदीदार देशभर विखुरलेले असतात तवे्हा ती बाजारपेठ ‘राष्रीय’ असत.े ही 
बाजारपठेेचे स्िरूप स्थायनक बाजारपठेेपके्षा मोठे असत.े उदा- भारतातील कापड उद्योग, भारतातील 
यतं्रसामग्री /िाहन उद्योग,अन्नप्रक्रक्रया उद्योग. 
 
 4.जार्गनतक बाजारपेठ (World Market) :  

दोन क्रकंिा त्याहून अधर्क देशांतील विके्रत ेि खरेदीदार यांच्यात खरेदी-विक्रीचा व्यिहार होतो तवे्हा घडून 

आलेल्या व्यापारास आंतरराष्रीय व्यापार अस े म्हणतात. आंतरराष्रीय व्यापाराच्या बाजारपेठेलाच 

‘जागयतक क्रकंिा विदेशी बाजारपेठ’ अस े म्हणतात.उदा-Apple ही कंपनी जगभरातील 175 हून 
अधर्क देशामध्ये आपले उत्पादन विकत.े 
 

(ब) बाजारपेठाांचे व्यवहारानसुार वर्गीकरण : 

बाजारपेठेत होणाऱ्या व्यिहाराचं्या स्िरूपािरून बाजारपठेेचे पढुीलप्रमाणे िगीकरण केले जात े: 

1.रोखीच्या व्यवहाराांची बाजारपेठ :  

इंग्रजीत या प्रकारच्या बाजारपेठेला ‘Spot Market’ अस ेम्हणतात. या पेठेत विके्रत्याकडून खरेदीदाराकड े

माल प्रत्यक्षात सपुदूम केला जातो. 
 

2.वायदे बाजार (Future or Forward Market ) : 

 या बाजारपेठेत िायदे व्यिहार होतात. िस्तूचंी ने-आण भविष्यकाळात होत.े 

 

क) बाजारपेठाांचे खरेदी-ववक्रीच्या प्रमाणानसुार वर्गीकरण : 

बाजारपेठेतील मालाच्या खरेदी-विक्री व्यिहाराच ेजे प्रमाण असत े त्यानसुारही बाजारपेठेचे पढुीलप्रमाणे 

िगीकरण केल ेजात.े 

1.घाऊक बाजार (Wholesale Market) :  

जेथे मालाची विक्री मोठ्या प्रमाणािर होत ेत्या बाजारपठेेस ‘घाऊक बाजार’ अस ेम्हणतात. 

 

2. ककरकोळ बाजार (Retail Market) :  

व्यापारी त्यांच्या ग्राहकांना लहान प्रमाणात मालाची विक्री करतात अशा बाजारपठेेस ‘क्रकरकोळ बाजार’ 

अस ेम्हणतात. 



(ड) बाजारपठेाांचे भाांडविानसुार वर्गीकरण : 

नाणेबाजार, भागबाजार आणण विदेशी चलनबाजारास लमळून भांडिल बाजारपेठ म्हणतात. या बाजारपेठेच े

उपप्रकार पढुीलप्रमाणे : 

1.नाणेबाजार (Money Market) :  

नाणेबाजार म्हणज े भांडिलबाजाराचा एक टहस्सा होय. व्यिसायाला अल्प मदुत रक्कम परुविणाऱ्या 
ससं्थांचा नाणेबाजारात समािेश होतो. या बाजारपेठेतील पशैाचे व्यिहार अल्प मदुतीचे असतात. या 
बाजारपेठेत पशैाच्या िापराचे व्यिहार होतात. पशैाच्या िापरासाठी जी क्रकंमत मोजािी लागत े त्यास 

‘व्याज’ अस े म्हणतात. अथमपरुिठा करणारे (Lenders), कजम घेणारे (Borrowers) आणण मध्यस्थ 

(Middlemen) हे नाणेबाजाराचे तीन महत्त्िपणूम घिक होत. 

 

2.भार्गबाजार ( Share Market) :  

कजमरोखे ि भाग यांच्या खरेदी-विक्रीचे व्यिहार जेथे होतात त्या बाजारपेठेस भागबाजार अस ेम्हणतात. हा 
सघंटित बाजार असतो. या बाजारपेठेस ‘Stock Exchange’ असेही म्हणतात.  मुबंई, कोलकता, चने्नई, 

टदल्ली ि लधुर्याना हे भारतातील काही महत्त्िाचे भागबाजार होत. 

 

3.ववदेिी चिनबाजार ( Foreign Exchange Market ) : 

विदेशी चलनाच्या खरेदी-विक्रीचे व्यिहार ज्या बाजारपठेेत होतात त्यास ‘विदेशी चलनबाजार’ अस े

म्हणतात. या बाजारपेठेमळेुच आंतराराष्रीय व्यापार सलुभ होऊ शकला आहे. न्ययूॉकम  ि लडंन हे जगातील 

महत्त्िाचे विदेशी चलनबाजार होत. भारतात मुबंई, चेन्नई, कोलकता ि टदल्ली हे महत्त्िाचे विदेशी 
चलनबाजार आहेत.. 

 

 इ) बाजारपठेाांचे ववके्रतयाांच्या स्स्र्तीवरून वर्गीकरण : 

 विके्रत्यांच्या जस्थतीिरून बाजारपेठाचंे पढुीलप्रमाणे िगीकरण केल ेजात.े 

1)प्रार्लमक बाजारपेठ (Primary Market) :  

या बाजारपठेेत कृिी पदाथाांचे मळू उत्पादक त्यांचा माल दलाल क्रकंिा अन्य व्यापारी यांच्याकड े नेऊन 

विकतात. 

 

2)दयु्यम बाजारपेठ (Secondary Market):  

घाऊक विके्रत ेत्यांच्याकडील माल क्रकरकोळ विके्रत्यास विकतात त्या बाजारपठेेस ‘दयु्यम बाजारपेठ’ अस े

म्हणतात. 

 

3)अांनतम बाजारपेठ (Terminal Market):- 

या बाजारपेठेत क्रकरकोळ विके्रत ेअयंतम ग्राहकांना िस्त ूविक्री करतात 

 



(ई) बाजारपठेाांचे घटनातमक वर्गीकरण : 

घिनात्मक आर्ारािर बाजारपेठांचे यनयतं्रत्रत ि सघंटित बाजारपेठा अस ेिगीकरण कर जात.े 

1)ननयांत्रित बाजारपठे :  

शासनाने कायदा करून बाजारपेठेतील व्यिहारािर यनयतं्रण ठेिलेल्या बाजारपेठेला ‘यनयतं्रत्रत बाजारपेठ’ 

अस ेम्हणतात, ‘कृिी उत्पन्न बाजार सलमती यनयतं्रत्रत बाजारपेठेचे उदाहरण होय. 

 

2)सांघटटत बाजारपेठ:- 

सघंटित बाजारपठे जनमल ऑफ माकेटिगंने सघंटित बाजाराची व्याख्य पढुीलप्रमाणे केली आहे : 

“ ‘सघंटित बाजार’ म्हणजे ज्या टठकाणी व्यापारी ियैजक्तक क्रकंिा गिाने एक पदाथम क्रकंिा अन्य तत्सम 

पदाथम यांच्या खरेदी-विक्रीचे कायम स्िीकृत यनयमानसुार पार पाडतात ने टठकाण होय.' सघंटित बाजारपठेा 
या व्यापाऱ्यांनी स्िेच्छेने एकत्र येऊन स्थापन केलले्या असतात. सघंटित बाजारपठेेिर सरकारी यनयतं्रण 

नसत.े या बाजारपेठेतील कारभार सभासदांकडून विनािेतन ि स्ियसं्फूतमपणे पाटहला जातो. 
 

(उ) बाजारपठेेचे मािानसुार वर्गीकरण : 

1)कृविपदार्ाथच्या बाजारपेठा (Produce Market) :  

कृिी उत्पाटदत मालाचा व्यिहार या बाजारपेठेत होतो. उदाहरणाथम, गहंू, तांदळू, कापसू इत्यादी. 
उदाहरणाथम, कॉिन एक्सचेंज माकेि, मुबंई आणण ललव्हरपलू; तसेच ज्यिू एक्सचेंज, कोलकता इत्यादी. 
 

2)उतपाटदत वस्ततांच्या बाजारपेठा:- 
या बाजारपेठेत उत्पाटदत (Manufactured) ि यनम-उत्पाटदत (Semi-Finished) िस्तूचं्या खरेदी-विक्रीच े

व्यिहार केल ेजातात. 

उदाहरणाथम, लेदर एक्सचेंज ऑफ कानपरू, शगुर एक्सचेंज ऑफ ललव्हरपलू इत्यादी. 
 

3)सोने-चाांदी बाजारपेठ:- 

मौल्यिान र्ात ूि खड ेयांच्या खरेदी विक्रीचे व्यिहार ज्या बाजारपेठेत चालतात त्या बाजारपेठेस सोने-

चांदी बाजारपेठ म्हणतात. 

 

ब) ववपणन :- 

 अर्थ : 
‘विपणन’ प्रक्रक्रया सिमसामान्य व्यक्तीच्या जीिनाशी यनगडडत असली तरी विपणन या शब्दाचा अथम 
विपणनाची उद्टदष्िे, पद्र्ती, ग्राहकांचा दृजष्िकोन इत्यादी अनेक घिकांनसुार बदलत असतो. त्यामळेु 

विपणनाची नेमकी व्याख्या करणे कठीण आहे. कारखानदार क्रकंिा विके्रत्यांच्या दृष्िीने विपणन म्हणज े

िस्तचूी विक्री करणे, ग्राहकांच्या दृष्िीन ेविपणन म्हणजे मालाची खरेदी करणे. जाटहरातदारांच्या दृष्िीन 



िस्त ू ि सेिांची मोठ्या प्रमाणािर जाटहरात करणे, गदुाम रक्षकांच्या दृष्िीन े माल सरुक्षक्षत ठेिणे तर 

िाहतकू कंपन्याच्या दृष्िीने िस्त ूयोग्य िेळी बाजारपेठेत पोहोचविणे असा होतो. त्यामळेु विपणन हा शब्द 

व्यापक स्िरूपाचा आहे. 

 विपणन या शब्दाला इंग्रजीत Marketing हा शब्द िापरला जातो. तो Market या मळू शब्दापासनू 

बनलेला आहे. Market हा शब्द लॅटिन मर्ील Marcatus या शब्दापासनू तयार झाललेा असनू त्याचा 
Merchandise या शब्दाशी जिळचा सबंरं् आहे.  

 

 व्याख्या:- 
1)  अमेररकन माकेटटांर्ग असोलसएिन :- 

“उत्पादकांकडून उपभोक्त्यांपयांत िस्त ूि सेिांचा प्रिास सचंाललत करणारी व्यािसाययक काये म्हणज े

विपणन होय. “ 

2)किलिप कोटिर :- 

“विपणन म्हणजे वियनमय प्रक्रक्रयेच्या माध्यमातनू गरजा आणण आिश्यकताचंी पतूमता करण्याच्या टदशनेे 

केलेली मानिी क्रक्रया होय.’ 

3)पॉि मझतर:- 

“समाजाला (उच्च) जीिनमान प्रदान करणे म्हणजे विपणन होय.’ 

4)एन. सी. नायर :- 

“जीिनमानाची (उच्च) यनलममती करून त ेसमाजाला प्रदान करणे म्हणजे विपणन होय. 

5)आर. बसकककथ  :- 
“िस्तमूध्ये रूप, स्थळ, िेळ आणण मालकीच्या उपयकु्तततेनू मलू्य यनमामण करण्याच्या क्रक्रयांची एकात्म 

पद्र्ती म्हणजे विपणन होय.” 

 

 ववपणनाच ेमहतव :- 

अ)आर्र्थक ववकासाच्या दृष्टटीने ववपणनाचे  महतव :- 

1)ितेी औद्योर्र्गक क्षेिाचा ववकास : 

 प्रत्येक देशात शतेी ि औद्योधगक क्षते्राचा विकास घडिनू आणण्यात विपणनाचा िािा मोठा आहे. प्रगत 

विपणन व्यिस्थेमळेु शतेीमध्ये तयार होणारे र्ान्य क्रकंिा उद्योगामध्ये तयार होणारा माल योग्य िेळी ि बोका 
त्यामळेु शतेकरी ि कारखानदार याना उपादन िाढीची प्रेरणा लमळून त े उत्पादनात अशाररतीने विपणन 

व्यिस्था शतेी ि उद्योगांच्या विकासाला मदत करत.े 

 

2)रोजर्गारात वाढ: 

विपणनात खरेदी ि विक्री या महत्त्िाच्या क्रक्रया समाविष्ि असल्या तरी त्यांच्याबरोबर अनेक सेिाक्षेत्र       

विकास होतो. खरेदी-विक्रीच े व्यिहार सलुभ व्हािे म्हणून विमा कंपन्या, िाहतकू कंपन्या, अथमपरुिठा 



करणाऱ्या वित्तीय ससं्था, मालाचा साठा करणाऱ्या साठिणुक ससं्था लशतगहेृ इ. चाही विकास होतो. त्यामळेु 

मोठ्या प्रमाणािर रोजगाराची सरं्ी उपलब्र् होत.े  

 

3)मांदीवर मात :- 

समदु्रात भरतीनतंर ओहोिी येणे क्रकंिा टदिसानतंर रात्र येणे हा जसा यनसगामचा यनयम आहे, तसेच 

अथमव्यिस्थेत तजेीनतंर मदंी येत असत.े मदंीमळेु बाजारात िस्त ूउपलब्र् असनू त्यांना मागणी नसल्याच े

आढळून येत;े परंत ु विपणन प्रक्रक्रयेमळेु समाजातील क्रयशक्ती योग्य टदशनेे प्रिाटहत करण्याच ेप्रयत्न होत 

असतात ि त्यामळेु मदंीच्या काळातही िस्तूनंा मागणी येत े ि अशा तऱ्हेने मदंीिर यनयतं्रण ठेिण्यासाठी 
विपणनाची मदत होत.े 

 

4)जीवनमानात वाढ : 

विपणनाच्या विकासामळेु िाहतकू ि दळणिळणाच्या सोयीचा विकास होता त्यामळेु दरू दरू असणारी खेडी ि 

अविकलसत विभाग बाजारपठेांशी जोडल जातात. त्यामळेु ग्रामीण भागातील अलशक्षक्षत लोकांची क्रयशक्ती 
योग्य पद्र्ती िापरली जात.े विपणनाच्या सोयीमळेु ग्राहकांना अनेक पयामयी िस्तमूर्ू- चांगल्या पयामयी 
िस्तचूी यनिड करता येत ेि त्यामळेु त्यांना जीिनमानात िाढ करता येत.े 

 

5) राष्टरीय व आांतरराष्टरीय व्यापारात वाढ :  

विपणन व्यिस्थेमळेु देशी ि विदेशी व्यापारात िाढ होत.े बाजारपेठाचंा विस्ता झाल्यामळेु ग्राहकांच्या सखं्येत 

िाढ झाली ि या िाढीमळेु व्यापार-उद्योगांचा विकास होऊन त्यांच्या उत्पादनात िाढ होत आहे. अशा तऱ्हेने 

विपणनामळेु िस्तूनंा फक्त देशीच नव्हे, तर विदेशी बाजारपेठही लमळत आहे. 

 

ब) ग्राहकाांच्या दृष्टटीन ेववपणनाचे महत्त्व:- 

1) वस्तत वा सेवाांची उपिब्धता :- 
विपणनामळेु ग्राहकांना त्यांच्या गरजेनसुार हव्या असणाऱ्या िस्त ु िा सेिा सहज उपलब्र् होऊ शकतात, 

विविर् देशांमध्ये तयार होणाऱ्या िस्त ु विपणनामळेुच ग्राहकांपयांत पोहोचतात. उदाहरणाथम काही ििामपिूी 
महाराष्रातील अविकलसत तालकु्यांमध्ये सफरचदं फळ विक्रीसाठी उपलब्र् नस.े आज प्रगत विपणनामळेु उत्तर 

भारतातील सफरचंद (नाशितं असनूसदु्र्ा)हे फळ तालकु्याच्या टठकाणीच नव्हे तर थोड्या बऱ्यापकैी मोठ्या 
गािांमध्येही विक्रीसाठी उपलब्र् झाल ेआहे.  

 

2)ववववध पयाथय उपिब्ध:- 

 विविर् उत्पादकांच्या एकाच प्रकारच्या िस्त ुविपणनामळेु बाजारपेठेत उपलब्र् होतात. (उदाहरणाथम, िी. व्ही: 
व्हीडडओकॉन, सॅमसगं,  सोनी, ओयनडा) या िस्तूमंर्ून आपणास हव्या असणाऱ्या सवुिरे्च्या गणुितचेी िस्त ु

यनिडण्यासाठी ग्राहकांना अनेक पयामय उपलब्र् असतात. हा विपणनाचाच फायदा होय. 

 



3)ककमतीचा िायदा;- 
विपणन प्रगत नसत ेतर दरूिर िस्त ूपोहोचल्या नसत्या.त्या जेथे उपलब्र् असतील ि असेल त्या क्रकमतील 

तथेे ग्राहकांना िस्त ूखरेदी कराव्या लागल्या असत्या. मात्र प्रगत विपणनामळेु जिळच्या अतंरािर ि योग्य 

क्रकमतीस िस्त ुउपलब्र् होतात. हा ग्राहकांचा फायदाच असतो. 
 

4)ग्राहकाांच ेिोिण होत नाही:- 
मक्तिेारीत ग्राहकांच्या शोिणाची शक्यता असत.े मात्र प्रगत विपणनामळेु अनेक िस्त ूबाजारपठेेत उपलब्र् 

होतात. लशिाय िस्तूचं्या क्रकमतील (एकच प्रकारच्या) खपू मोठी तफाित राहत नाही ि त्यामळेु ग्राहकांची 
लबुाडणूक होत नाही. 
 

5)रुची ववैवध्याचे समाधान : 

    जेिताना विविर् प्रकारच्या भाज्या रुची िवैिध्यासाठी जशा आिश्यक असतात तसेच जीिनातील तोच-तो-पणा 
िाळण्यासाठी काही िस्त ूिा सेिांमध्ये ग्राहकांना बदल करणे आिडत.े (उदा., अत्तरे, अघंोळीचा साबण, कपड,े 

बिू-चप्पल, पेन.) विपणनामळेु विविर् प्रकारच्या, नव्या फॅशनच्या नव्या रंग-रूप-गरं्- आकाराच्या िस्त ू

बाजारपेठेत उपलब्र् होतात. त्यामळेु ग्राहकांना आपल्या आिडीप्रमाणे िस्त ू यनिडून िवैिध्याचे समार्ानही 
प्राप्त करून घेता येत.े 

 

क) उतपादकाांच्या दृष्टटीन ेववपणनाचे महत्त्व:- 

1) वेळ व खचाथत बचत: 

िस्तूचंी विक्री करण्यासाठी वितरणाचे अनेक मागम उपलब्र् आहेत. प्रत्येक उत्पादक आपली कुित ि आधथमक 

सार्ने लक्षात घेऊन वितरण मागामची यनिड करतो. त्यामळेु उत्पादकाच्या िेळेत ि खचामतही बचत होत.े 

 

२) उतपादनास योग्य ककां मत:- 

विपणन व्यिस्थेमळेु कारखानदारांच्या िस्त ू योग्य िेळी बाजारात पोहोचविल्यामळेु त्यांना योग्य क्रकंमत 

लमळत.े 

 

3) समाजािी सांबांध:- 

प्रत्येक देशातील विपणन व्यिस्था उत्पादक ि समाज यानंा जोडणारी एक महत्त्िाची कडी आहे. या कडीच्या 
सदुृढतिेर देशाचा आधथमक विकास अिलबंनू असनू, समाजाची सपंन्नताही यतच्यािर अिलबंनू असत.े 

उत्पादकांना विपणन व्यिस्थमेाफम तच समाजापयांत पोहोचता येत. 

 

 

 

 

 



4)सांदेिवहनाचे कायथ :  
विपणनामळेु सदेंशिहनाचे कायमही सार्ल े जात.े विपणनामळेु ग्राहकांना नव्या उत्पादनाची ि ततं्रज्ञानाची 
माटहती लमळत.े उत्पादकाला ग्राहकांच्या बदलत्या आिडी-यनिडी ि ितृ्तीची (Trends) माटहती लमळत.े 

मध्यस्थांना ग्राहक ि उत्पादक दोन्ही बाजूंकडून माटहती लमळत.े याचाच अथम, विपणनामळेु सदेंशिहनाची 
द्िारे खुली होतात. 

 

 ववपणनाची कायथ: 
अ)पणन ककां वा ववननमय कायथ / मतिभतत काये : 

1) एकिीकरण :-  

िस्तूचं े विविर् विभागामंध्ये लहान-लहान प्रमाणािर उत्पादन होत असत.े या सिम िस्त ू विविर् टठकाणांहून 

एकाच टठकाणी गोळा केल्या जातात. म्हणूनच परुिठ्याच्या विविर् मागाांनी िस्त ूएका कें टद्रत टठकाणी गोळा 
करणे म्हणजे ‘एकत्रीकरण’ होय.  

  एकत्रीकरण म्हणज े विविर् िस्तूचं े विविर् प्रमाणात सकंलन . डडपािममेंिल स्िोअसम क्रकंिा सपुर बझार अशा 
पद्र्तीनेच िस्तूचं ेएकत्रीकरण करतात. पनुविमक्रीसाठी अस ेसकंलन केल ेजात ेतर काही िेळा समान क्रकंिा 
विलशष्ि िस्तूचंेच मोठ्या प्रमाणािर सकंलन केल ेजात.े अस ेसकंलन मखु्यतः घाऊक व्यापारी करतात. 

एकत्रीकरण  पढुील तीन प्रकारच्या िस्तूचंे केल ेजात-े 

1)शतेमालाचे एकत्रीकरण 

2)कच्च्या मालाचे एकत्रीकरण 

3)औद्योधगक िस्तूचं ेएकत्रीकरण 

एकिीकरणाचे िायदे: 

1)एकत्रीकरणामळेु उपभोक्त्यांना/ ग्राहकांना योग्य िेळी िस्त ूलमळू शकतात. 

2)एकत्रीकरणामळेु साठा करता येईल एिढ्या िस्त ूउपलब्र् होतात ि त्यामळेु सगं्रहण कायम सलुभ होत.े 

3)एकत्रीकरणामळेु सौदाशक्तीत िाढ होत.े मालाला योग्य क्रकंमत लमळत.े 

4)एकत्रीकरणामळेु मागणी-परुिठ्यात समतोल सार्ता येतो. 
5)एकत्रीकरणामळेु परुिठ्यात सातत्य राहील याची हमी लमळत.े 

6)एकत्रीकरणामळेु सलुभतनेे मालाची प्रतिारी करता येत.े 

एकिीकरणाचे तोटे:-  

1)एकत्रीकरणासाठी भौगोललक ि राजकीय सलगता हिी असत.े त्याबरोबरच कायमक्षम ि िेगिान िळणिळण 
यतं्रणा हिी असत,े विकसनशील देशांमर्ील िाहतकू यतं्रणा कायमक्रम ि िेगिान नसल्याने एकत्रीकरणात 

अडचणी येऊ शकतात. 

2)एकत्रीकरणानतंर काही काळासाठी मालाचा साठा परत करािा लागतो.साठिणुकीची चांगली व्यिस्था 
नसल्यास एकत्रीकरणात अडथळे येतात. 



3)एकत्रीकरणासाठी मोठ्या प्रमाणािर पसैा गुतंिािा लागतो. अपऱु्या भांडिलामळेु हे कायम करण्यात अडथळा 
येऊ शकतो. 
 

2) खरेदी:- 
खरेदी हे विपणनाचे दसुरे महत्त्िपणूम कायम आहे. काय खरेदी करायच?े क्रकती प्रमाणात खरेदी करायचे? 

कुणाकडून खरेदी करायचे आणण कोणत्या क्रकंमतीला खरेदी  करायचे? यांचा खरेदी कायामत समािेश होतो. खरेदी 
करणारे घिक हे गणुित्ता सिेा ि क्रकंमत या घिकांचा विचार करत असतात. ज्या िस्त ूग्राहकांचे समार्ान 

करतील अशाच िस्तूचंी खरेदी केली जात.े 

खरेदीची व्याख्या सी. एफ. क्रफललप्स यांनी पढुीलप्रमाणे केली आहे : 

“परुिठयाचा योग्य मागम शोर्णे, िस्तूचं ेअपेक्षक्षत पररमाण, दजाम, प्रत, बनािि ि आकार यांची यनिड करणे 

क्रकंमत प्रदानाची तारीख ि इतर अिी यासबंरं्ीचा करार करणे; यासाठी केल्या जाणाऱ्या सिम क्रक्रयाचंा ‘खरेदी’ 
या सजं्ञेत समािेश होतो.” 

‘खरेदीदार’ (Buyer) पढुीि प्रकारचे असतात : 

1)उत्पादक :- 

उत्पादक हे कच्चा माल, अर्मयनलममत माल (Semi-finished Goods) क्रकंिा पक्का माल (Finished Goods) खरेदी 
करतात. हा माल त ेत्यांच्या कारखान्यात उत्पादनासाठी िापरतात. 

2)घाऊक व्यापारी / मध्यस्थ :- 

उत्पादकाकडून घाऊक व्यापारी मोठया प्रमाणात माल खरेदी करतात ि क्रकरकोळ व्यापाऱ्यास विकतात.  

3)क्रकरकोळ व्यापारी :- 
क्रकरकोळ व्यापारी हे घाऊक व्यापाऱ्याकडून माल  करतात ि उपभोक्त्यांना विकतात. 

4)अयंतम उपभोक्ता :- 
व्यजक्तगत उपयोगासाठी अयंतम उपभोक्ता लहान प्रमाणािर 8 क्रकंिा त्याच्या गरजेनसुार माल खरेदी करतो. 
खरेदीच ेघटक :- 

खरेदीच ेचार मखु्य घिक असतात, त ेपढुीलप्रमाणे : 

1)दजाम :- 
उत्पादनाचा दजाम हा कच्च्या मालाच्या दजामिर अिलबंनू असल्याने खरेदी कराियाचा कच्चा माल चांगल्या 
दजामचाच असािा लागतो. ग्राहकांनाही उत्तम दजामचा माल हिा असतो. त्यामळेु क्रकरकोळ व्यापाऱ्याचंा कलही 
बजेदार माल खरेदीकड ेअसतो. दजेदार मालाला असणारी मागणी लक्षात घेऊन व्यापाऱ्यांचा कलही दजदेार 

माल खरेदीकडचे असतो. 
 

 

 

 

 



2)प्रमाण :- 

पनुविमक्रीसाठी क्रकंिा उत्पादनासाठी कच्चा माल म्हणून खरेदी करताना त्याचे प्रमाण ठरविणे ही अिघड बाब 

असत.े उपभोगासाठी क्रकती खरेदी हे अयंतम उपभोक्त्यास सहजपणे ठरविता येत;े पण कारखानिार, घाऊक ि 

क्रकरकोळ व्यापान्यांना खरेदीचे प्रमाण खूपच काळजीपिूमक ठरिािे लागत.े 

 

3)परुिठ्याच ेमागम :- 
खरेदीिार यनजश्चत करणे हा खरेदीतील एक महत्त्िाचा घिक होय. परुिठादाराची विश्िासाहमता ि नािलौक्रकक हा 
त्याच्या यनिडीतील महत्त्िाचा घिक असतो. 

 

4)कालािर्ी :- 
 माल कमी क्रकमतीस आणण सहज उपलब्र् असतो अशा िळेेला खरेदी करणे फायद्याचे असत ेखरेदीची योग्य 

िेळ ठरविणे हा खरेदी प्रक्रक्रयतेील महत्त्िाचा घिक होय. 

खरेदीच्या पद्धती :- 
खरेदीच्या चार मखु्य पद्र्ती आहेत, त्या पढुीलप्रमाणे: 

1.यनरीक्षणोत्तर खरेदी :- 
या पद्र्तीत विविर् प्रकारचा माल पाहून मग खरेदीिान खरेदीचा यनणमय घेतो. हे यनरीक्षण विके्रत्याच्या 
उपजस्थतीतच केल ेजात.े 

 

2)नमनुा पाहून खरेदी :- 
या पद्र्तीत खरेदीिारास मालाचा नमनुा दाखविला जातो हा नमनुा पाहूनच खरेदीदार खरेदीचा यनणमय घेतो. 
 

3) िणमनानसुार खरेदी :- 
  सधचत्र माटहती पजुस्तकेत टदलेल्या िणमनानसुार माल खरेदीचा यनणमय घेतला जातो. विके्रत्याचा नािलौक्रकक, 

परंपरा, अनभुि, प्रामाणणकपणा ि बाजारपठेेतील त्याची लशफारस या आर्ारािरच असा यनणमय घेतला जातो.  
 

4)शे्रणीकरणनसुार खरेदी :  
बऱ्याच िस्त ुया प्रमाणणत ि शे्रणीकरण केलले्या असतात.त्या आर्ारािरच त्यांची शे्रणी नोंदिनू खरेदी केली 
जात.े 

 

3) ववक्री:- 
विक्री हे विपणनाचे मध्यिती कायम आहे. नफा प्राप्त करणे या अयंतम हेतचू्या साध्यतसेाठी विक्री हे कायम 
महत्त्िाचे असत.े विक्री कायम हे प्रामखु्याने ियैजक्तक विक्री, जाटहरात, प्रलसद्र्ी, विक्री िदृ्र्ी याद्िारे पार पाडल े

जात.े त्यामळेु विक्री हे  विपणनाचे एक मलूभतू स्िरूपाचे कायम आहे. 

 



 व्याख्या:- 
1.सी .एि. किलिप्स – 

“विलशष्ि िस्त ूक्रकंिा सेिा यासाठी मागणी यनमामण करण्याच्या, लमळविण्याच्या क्रकंिा ती विकलसत करण्याच्या 
सिम व्यजक्तगत आणण अव्यजक्तगत क्रक्रया म्हणजे विक्री होय.” 

 

 2)अमेररकन माकेटटांर्ग असोलसएिन - 

“विलशष्ि िस्त ू क्रकंिा सेिा खरेदी करण्याआर्ी क्रकंिा विलशष्ि विचारानसुार सभंाव्य ग्राहकांना प्रोत्साटहत 

करण्याची क्रकंिा साहाय्यभतू ठरणारी व्यजक्तगत क्रकंिा अव्यजक्तगत क्रक्रया म्हणजे विक्री होय.” 

विक्रीचे घिक :-  

1)यनयोजन ि विकास 

2)मागणीची यनलममती 
3)सौदा व्यिहार 

4)कराराची पतूमता 
 
ब) ववतरण / परुवठा कायथ :-  
1) सांग्रहण :- 

 व्याख्या:- 
1)“िस्तूचंे उत्पादन त े त्यांचा उपभोग या कालािर्ीत िस्त ूर्ारण करणे ि यतचे जतन करणे या प्रक्रक्रयेस 

सगं्रहण म्हणतात.”  

2)“माल सरुक्षक्षत ठेिण्याची आणण राखून ठेिण्याची क्रक्रया साठिण होय.”  - क्लाकम  
 र्गदुामाांच ेप्रकार:- 

मालाची साठिण  करण्याच्या टठकाणाला गदुाम क्रकंिा िखार अस ेम्हणतात. गदुामाचे प्रकार पढुील प्रमाणे: 

अ)साठिण कायामनसुार प्रकार:- 

1) सामान्य गदुामे:- 

कोणत्याही प्रकारचा माल या गदुामांमर्ून साठविला जातो. उदा., लसमेंि, र्ान्य, खत,े गळू. या गदुामांमध्ये 

विविर् प्रकारचा माल साठिनू ठेिता येत असल्याने त्यांना ‘बहूद्देशीय गदुामे’ असेही म्हणतात. 

1.शीतगहेृ  : 

हिामानातील बदलांमळेु नाश पािणाऱ्या िस्त ूसाठविण्यासाठी िा मळू स्िरूपात टिकविण्यासाठी शीतगहृाची 
आिश्यकता असत.े उदा., भाजीपाला, दरू्, फळे, मांस. शीतगहृांमध्ये यतं्राच्या साहाय्याने तापमान यनयतं्रत्रत 

केल ेजात ेि त्याद्िारे िस्त ूमळू स्िरूपात दीघमकाळ टिकिनू ठेिता येतात. 
 

 

 



(ब) मालकी हक्कानसुार प्रकार:- 

1) खाजगी गदुामे:- 

ज्या गदुामाची मालकी सािमजयनक नसत ेिा सरकारची नसत ेअशा गदुामांना ‘खाजगी गदुामे’ अस ेम्हणतात. 

बरेच घाऊक व्यापारी ि उत्पादक स्ितःची गदुामे बांर्तात. या गदुामांचे दोन उपप्रकार पडतात 

 

A)घरगतुी गदुामे : 

खेड्यांमध्ये शतेकऱ्यांनी आपल्या घरातील एखादी खोली िा भागाचा उपयोगच जास्तीचा शतेमाल 

साठविण्यासाठी केलेला असतो; त्याला घरगतुी गदुाम अस े म्हणतात. काही घरांमध्ये त्यासाठी तळघरांचा 
िापर केला जातो. उघड आहे की, ही गदुामे पक्की बांर्लेली नसतात; आकाराने छोिी ि त्या-त्या कुिंुबाच्याच 

उपयोगाची असतात. 

B) परिानार्ारक गदुामे :  

सरकारी यनयम ि अिीनसुार सरकारची परिानगी घेऊन बांर्लेली गदुामे म्हणजे परिानार्ारक गदुामे होत. 

सरकारी यनयमाप्रमाणे गदुामाची रचना ि बांर्णी करािी लागत असल्याने बराच भांडिली खचम करािा लागतो. 
स्ितःच्या मालाच्या साठिणीसाठी या गदुामांचा उपयोग होतोच, पण ती भाड्यानेही टदली जातात. 

3)सािमजयनक गदुामे :- 

कायद्याने स्थापन झालले्या महामडंळांनी बारं्लेल्या गदुामांना ‘सािमजयनक गदुामे’ अस े म्हणतात. 

उदाहरणाथम, कें द्रीय िखार महामडंळ, राज्य िखार महामडंळ, भारतीय अन्न महामडंळ इत्यादी. ठरािीक भाड े

देऊन या गदुामांत आपल्या िस्त ूसाठिनू ठेिता येतात. 

4)करदेय / बटंदस्त गदुामे (Bonded Warehouses) :  

जी गदुामे बदंराच्या टठकाणी असतात ि ज्या गदुामािर बदंर – अधर्काऱ्यांचे (Port Authority) यनयतं्रण असत े

त्यांना ‘करदेय/बटंदस्त गदुामे’ म्हणतात. ही गदुामे सरकारी यतं्रणा, पोिम रस्ि क्रकंिा खाजगी मालकीचीही अस ू

शकतात. आयात केलले्या मालािर आयात कर भरला नसले तर तो माल या गदुामांमध्ये ठेिला जातो. अशा 
िेळी आयात कर भविष्यकाळात देण्याबद्दलच ेकरारपत्र (Bond) आयातक (Importer) ललहून देतो; म्हणून या 
गदुामांना ‘करदेय / बटंदस्त गदुामे’ अस ेम्हणतात. 

5)कर भरलेली गदुामे : 

ही गदुामेही बदंरांच्याच टठकाणी असतात. जकात ि गोदी कारभार यनयतं्रण मडंळामाफम त ही गदुामे चालविली 
जातात. आयात कर भरल्यानतंर करदेय/बटंदस्त गदुामांतनू या गदुामात माल आणला जातो; म्हणून त्यांना 
‘कर भरलेली गदुामे’ (Duty Paid Warehouses) अस े म्हणतात. आयातक (Importer) आपल्या इजच्छत 

टठकाणी माल नेईपयांत त्याला तो येथे साठविता येतो. 
 

 

 

 

 



 

6)सहकारी गदुामे : 

सहकारी ससं्थांनी बारं्लेल्या गदुामांना ‘सहकारी गदुामे’ अस े म्हणतात. उदा., सहकारी खरेदी-विक्री सघं, 

सहकारी साखर कारखाना इत्यादी. यालशिाय लोक एकत्र येऊन सहकारी तत्त्िािर गदुाम बारं्तात ि 

चालवितात. काही राज्यांमध्ये सहकारी शीतगहेृही आहेत. 

7)ससं्थात्मक गदुामे :- 

काही िलैशष््यपणूम ससं्था स्ितःची गदुामे बारं्तात; त्या गदुामांना त्या-त्या ससं्थांची गदुामे म्हणून ओळखल े

जात.े उदाहरणाथम, रेल्िे गदुाम, बँक गदुाम इत्यादी.  
 र्गदुामाांची काये :- 

1) सगं्रहण :  

गदुामाचे मखु्य क्रकंिा मलूभतू कायम मालाचा साठा करणे हे आहे. जादा (Surplus) माल साठविणे, जपणे ि 

गरजेनसुार त्याचा परुिठा करणे हे गदुामांचे मखु्य कायम होय. जस्थरता 
2) क्रकमतीत स्थैयम(जस्थरता) : 

 मागणी परुिठ्यात समतोल सार्ण्यास गदुामे मदत करतात. मालाचा खूप परुिठा झाल्याने क्रकमती 
कोसळतात क्रकंिा मालाच्या अपऱु्या परुिठ्यामळेु क्रकमती िाढतात. या दोन्ही पररजस्थती गदुामामळेु 

िाळता येतात; त्यामळेु क्रकमतीत स्थैयम येऊ शकत.े 

3) जोखीम उचलणे :-  

माल साठविण्यासाठी गदुाम-व्यिस्थापकाकड े टदल्यानतंर तो सांभाळून ठेिण्याची पणूम जबाबदारीही 
गदुाम-व्यिस्थापकािर येत.े जर काही नकुसान झाले तर त ेगदुामव्यिस्थापकास भरून द्यािे लागत 

असल्याने मालक र्ोक्यापासनू मकु्त होतो. 
4) वित्तपरुिठा:- 

गदुामात साठविलेल्या मालािर (तारण) कजम लमळत असल्याने वित्तपरुिठयास साहाय्य करण्याचे कायमही 
गदुामे करतात. 

2) वाहततक:- 

 वाहतकुीच ेमहत्त्व :- 

1)उत्पादनिाढ:- 

मोठ्या प्रमाणािरील उत्पादनास िाहतकुीमळेु सहाय्य होत.ेउत्पादनासाठी लागणारा कच्चा माल, मजूर 

इत्यादीचा परुिठा िाहतकुीमळेु सलुभ होतो.  
2)उपभोग :- 

जगभरात विविर् टठकाणी उत्पाटदत होणाऱ्या िस्त ूआपणास जिळच्या बाजारपठेेत िाहतकुीमळेुच उपलब्र् 

होतात. िलैशष््यपणूम ि आर्युनक फॅशन- ततं्रज्ञानाच्या िस्त ूिाहतकुीमळेुच आपणास उपभोगासाठी लमळतात. 

 

 



3)स्थलांतर साहाय्य:- 

िाहतकुीमळेु भांडिल गयतमान बनतचे, परंत ु कामगार ि कममचाऱ्यानाही गयतमानता प्राप्त होत.े िाहतकू 

रोजगार उपलब्र्तसे मदत करत.े 

4) बाजारपठे विस्तार :- 

िाहतकुीमळेुच बाजारपेठेचा विस्तार करणे शक्य होत.े विक्रीत िाढ झाल्याने उत्पादनात िाढ होत ेि एकूण 

अथमव्यिस्थेसच फायदा होतो.. 
5)शतेी विकास:- 

शतेी सरु्ारणेस िाहतकू कायामने खूपच मदत होत.े त्यामळेु शतेी विकास सार्ला जातो.  
6)औद्योधगक विकास:- 

औद्योधगक विकास हा मखु्यतः िाहतकू कायामिरच अिलबंनू असतो. 
 वाहतकुीच ेप्रकार :- 

1)रस्त ेिाहतकू :- 

एकूण िाहतकू व्यिस्थेत रस्त े िाहतकुीस खूपच महत्त्ि आहे. रस्त े हे देशाच्या आधथमक प्रगतीत अत्यतं 

महत्त्िाची भलूमका बजाितात. विविर् जनािरे ि त्यांच्या साहाय्याने ओढल्या जाणाऱ्या गाड्या, हमाल, अन्य 

िाहने यांच्याद्िारे रस्त्यािरील िाहतकू केली जात.े रस्त ेिाहतकुीसाठी कमी भांडिल गुतंिणूक करून मोठा 
फायदा लमळविता येतो. 
2) रेल्िे िाहतकू:- 

िाहतकुीची सार्न े प्रगत झालेली असतानाही रेल्िे िाहतकू आपले महत्त्ि टिकिनू आहे. मोठ्या 
प्रमाणािरील मालाच्या िाहतकुीसाठी रेल्ि े आजही उपयकु्त आहे. मात्र या िेगिान िाहतकुीसाठी मोठ्या 
प्रमाणािर भांडिल गुतंिणूक आिश्यक असत.े 

3)अतंगमत जलिाहतकू:- 

देशातल्या देशात होणारी जलिाहतकू म्हणज े  ‘अतंगमत जलिाहतकू होय.हा िाहतकुीचा एक अत्यतं जुना 
प्रकार असनू याचेही दोन उपप्रकार पडतात.- 

 नदीद्िारे िाहतकू :  

रेल्िे िाहतकू सरुू होण्यापिूी नद्यामर्ून मोठ्या प्रमाणािर िाहतकू केली जात.े अथामत, हळूहळू या पद्र्तीची 
िाहतकू कमी- कमी होत आहे.  

 कॅनॉल िाहतकू:- 

पाणीपरुिठयासाठी मोठमोठे मागम (पाि) बारं्ले जातात. या कॅनॉल्समर्ूनही िाहतकू केली जात.े भारतात या   
पद्र्तीची िाहतकू अत्यतं मयामटदत आहे.  

4)आतंरराष्रीय जलिाहतकू:- 

मोठमोठ्या जहाजामर्ून दोन देशात होणारी िाहतकू म्हणजे ‘आंतरराष्रीय जलिाहतकू’ होय. ही िाहतकू 

कमी खचामत ि मोठ्या प्रमाणािर करता येत.े समदु्र िाहतकू म्हणूनही ही िाहतकू ओळखली जात.े 



5) क्रकनारा जलिाहतकू:- 

देशांतगमत एका बदंरातनू दसुऱ्या बदंरात जहाजामाफम त होणारी िाहतकू म्हणजे ‘क्रकनारा िाहतकू’ (Coastal 

Transport) होय. ही िाहतकूही स्िस्त असत.े  

6)अतंगमत हिाई िाहतकू : 

देशातल्या देशात विमानांद्िारे होणाऱ्या िाहतकुीस ‘अतंगमत हिाई िाहतकू अस ेम्हणतात. ही सिामत जलद 

िाहतकू होय. 

7)आतंरराष्रीय हिाई िाहतकू:- 

दोन देशांमध्ये होणाऱ्या हिाई िाहतकुीस “आंतरराष्रीय हिाई िाहतकू अस ेम्हणतात. हिाई िाहतकू महाग 

असली तरी ती िेगिान िाहतकू असनू यतचा िापर टदिसेंटदिस िाढत आहे. 

8)पाईपलाइन :- 

द्रिपदाथामच्या दीघमकालीन िाहतकुीसाठी जी नळ योजना केली जात े ‘यतलाच ‘पाईपलाइन’ अस े म्हणतात. 

द्रिपदाथामबरोबरच िायरुूप पदाथामची िाहतकूही पाईपलाइनद्िारे केली जात.े मखु्यतः इंर्नाच्या िाहतकुीसाठी 
पाईपलाइन उपयकु्त आहे. पणेु, मुबंई, टदल्ली, बडोिा या शहरांमध्ये स्ियपंाकासाठी लागणारा इंर्न 

पाईपलाइनद्िारे थेि ग्राहकाना पोहोचविण्याची योजना कायमरत झाली आहे. या िाहतकुीसाठी कमीतकमी 
मनषु्यबळ लागत ेि पाईपलाइन दीघमकाळ टिकत ेहा या िाहतकुीचा फायदा होय. 

9) इतर मागम :- 
रॉलीज, पॅराशिू, उपग्रह , बफामिरील घसरगाड्या (Sledges) ही काही सध्याची ि सभंाव्य िाहतकू मागम / सार्ने 

होत. 

कोळशाच्या िाहतकुीसाठी रॉलीजचा िापर होतो. ललफ्िद्िारे बहुमजली इमारतीत िाहतकू करता येत.े 

यदु्र्काळात पॅराशिूद्िारे िाहतकू केली जात.े बफामिरील घसरगाड्या या लाकडाद्िारे बनवि- लेल्या असनू त्या 
कुत्रयांकडून ओढल्या जातात.या घसरगाडया मखु्यत: रलशया ि यरुोवपयन देशांमध्ये िापरत आहेत. 

 

क)साहाय्यक ककां वा पतरक काये :- 

विपणनाच्या वियनमय ि वितरण कायामव्ययतररक्त अन्य जी कायम असतात त्यांना साहाय्यकारी / परूक काये 

अस ेम्हणतात. यात पढुील कायाांचा समािेश होतो :- 
1)प्रमाणीकरण / शे्रणीकरण:- 

प्रमाणीकरण विपणनाचा नयैतक आर्ार आहे, तलुना करण्यासाठी यनजश्चत केलेले यनकि िा एकक म्हणज े

प्रमाण होय. 

प्रमाणयनजश्चतीसाठी रंग, िजन, िजाम ि उत्पादनाच े इतर घिक िा पलै ू यांचा आर्ार घेतला जातो. 
प्रमाणीकरणामळेु िस्तूचंी खरेदी-विक्री शक्य होत.े 

 पिूमयनजश्चत िणमनानसुार क्रकंिा आकार, िजन ि दजाम याचं्या आर्ारािर मालाची विगतिारी करणे म्हणज े

शे्रणीकरण होय.  



 प्रमाणीकरण ि शे्रणीकरणामळेु पररणामकारक शे्रणीकरण शक्य होत.ेप्रमाणीकरणाचे आर्ार यनजश्चत 

झाल्याने िस्तचू ेशे्रणीकरण / प्रतिारीकरण/विभागणी शक्य होत.े 

सार्ारणतः प्रमाणीकरणात पढुील बाबींचा समािेश होतो प्रमाणीकरणाचे यनकि (Standards) यनजश्चत करणे, 

िस्तूचंी या यनकिानसुार छाननी ि प्रतिारीकरणकरणे, पनुबांर्णी, आिश्यक त्या छो्या प्रमाणात विभागणी 
करणे आणण यनरीक्षण करणे. 

भारतात भारतीय प्रमाणीकरण ससं्था (Indian Standards: Institute) ही प्रामाण्ये ठरविले ि प्रमाणणत 

िस्तूसंाठी ISI हे धचन्ह प्रदान करत.े कृिी विपणन खात्याने प्रमाणणत केलले्या मालाला   Agmark छाप प्रदान 

केला जातो.  
डॉ. कडिेकर यांनी शे्रणीकरणाचे पढुील फायदे सांधगतले आहेत. 

1) शे्रणीकरण केलेल्या पदाथामस विलशष्ि शे्रणी / छाप देता येतो; त्यामळेु ग्राहकाच्या मनात सदर पदाथाांविियी 
विश्िास यनमामण होतो. 

2)  माल सरलमसळ विकण्यापेक्षा प्रतिारीने लािनू विकल्यास चांगल्या प्रतीच्या मालास जास्त क्रकंमत येत.े 

3) नमनेु आणण िणमन क्रकंिा जाटहरातीच्या आर्ारािर शे्रणीकरण केलले्या िस्त ुविकता येत असल्यामळेु या 
िस्तूनंा विस्ततृ बाजारपेठ उपलब्र् होत.े 

4) शे्रणीकरण केलले्या मालाच्या तारणािर बँकेकडून अधर्क सलुभपणे कजम लमळू शकत.े 

5)  शे्रणीकरण केलेल्या मालाच्या बाबतीत भविष्यकालीन िायदे व्यिहार शक्य होतात. 

6)  भेसळीपासनू ग्राहकांच ेसरंक्षण होत;े त्यामळेु ग्राहक सखं्या सदैि िाढती राहत.े 

 

1. बाांधणी आणण र्चनहाांकन :- 

अ )बाांधणी:  
त्रबतरण सलुभ व्हािे म्हणून आणण हिामानापासनू ि िस्त ूहाताळणीतील र्ोक्यापासनू सरंक्षण व्हािे म्हणून 

िस्त ू क्रकंिा माल या िषे्िनामध्ये क्रकंिा खोक्यांमध्ये बांर्ला जातो. माल गिुामात साठविताना क्रकंिा एका 
टठकाणाहून दसुऱ्या टठकाणी हलिताना क्रकंिा िाहतकुीत खराब होऊ शकतो. माल हाताळणी, पाऊस, बारा, ऊन, 

कीिक यांच्यामळेु मालाच्या दजामिर पररणाम होऊ नये म्हणनू तो विलशष्ि पद्र्तीने बांर्ला जातो. 
“वस्ततवर आवरण र्गुांडाळणे म्हणजे मािाची बाांधणी होय.” 

िस्तचू्या बांर्णीसाठी लाकडी खोके, पषु्ठ्यांचे खोके, विविर् आकाराच्या बािल्या, प्लॅजस्िकचे बॉक्सेस, कापडी 
वपशव्या, प्लॅजस्िकच्या वपशव्या, बारदान, पत्रयाच्या पे्या इत्यादींचा िापर केला जातो. िस्तूचं्या बांर्णीमळेु 

िस्त ूविलशष्ि प्रमाणात विभागणे (उदा., एक क्रकलो, अर्ाम लीिर) शक्य होत;े त्यामळेु ग्राहकांना आिश्यक त्या 
आकारात ि प्रमाणात िस्त ूखरेदी करणे शक्य होत.े 

ब) र्चनहाांकन :- 

धचन्हांकनालाच ‘मदु्रांकन’ असेही सबंोर्ल ेजात.े 

 मदु्ाांकनाच्या व्याख्या पढुीिप्रमाणे :  



1) “एखाद्या विके्रत्याचा क्रकंिा विके्रत्यांच्या समहूाचा माल स्िततं्रपणे ओळखता यािा आणण त्याच्या 
स्पर्मकांपासनू तो िेगळा करता यािा या हेतनेू मालाला विलशष्ि नाि, सजं्ञा, प्रतीक क्रकंिा नक्षीकाम या सिाांच े

सयंकु्तीकरण करून मदु्रा देणे म्हणजे मदु्रांकन क्रकंिा धचन्हाकंन होय.” 

2)डजेव्हड ररझव्हॅन -“विपणनदृष््या मदु्रा म्हणजे एखादे अक्षर, शब्द, नाि, प्रतीक, सार्न क्रकंिा या सिाांच े

सयंकु्तीकरण करणे होय. उत्पादकाचा माल िेगळा ओळखता यािा हा त्याचा हेत ूहोय.” 

 चाांर्गल्या मदेु्ची वलैिष्टटये : 

1. मदु्रा ही त्या िस्तचूी िलैशष्िये स्पष्ि करणारी असािी. 
2. मदेु्रचे नाि सोपे, छोिे ि सहज उच्चारता येण्यासारखे असािे. 

3. स्पर्मकांच्या क्रकंिा इतरांच्या मदेु्रपेक्षा आपली मदु्रा स्पष्िपणे िेगळी असािी.  
4.  यनिडलेली मदु्रा कायदेशीर असािी ि नोंदणीयोग्य असािी.  
5.  यनिडलेली मदु्रा जाटहरात करण्यास योग्य असािा. 

 र्चनहाांकन / मदु्ाांच ेप्रकार :- 

1) स्िततं्र मदु्रा :- 
जेव्हा एकच उद्योजक एकाच िस्तचू ेपण विविर् प्रकारे उत्पादन करतो तवे्हा प्रत्येक िस्तसूाठी तो स्िततं्र मदु्रा 
िापरतो. प्रत्येक िस्तचू ेविपणनही स्िततं्रपणे केल ेजात.े 

उदाहरणाथम, यनरमा प्रॉडक्िच्या अघंोळीसाठी असलले्या साबणाचे नाि ‘यनमा’ आहे तर कपड े र्ुण्याच्या 
साबणाचे नाि ‘यनरमा’ आहे. 

 

2) कुिंुब मदु्रा :- 
काही उद्योजक आपल्या कुिंुबाच ेनाि मदेु्रसाठी िापरतात. उदा., गोिरेज कपािे ि फयनमचर, िस्त ू क्रकतीही 
असो, त्यांच्या आर्ी असलले ेनाि सिाांना एकच असत.े उदा., िािा मीठ, िािा चहा, िािा पीठ. यामळेु विविर् 

प्रकारच्या िस्तूचं्या जाटहरातीस कमी खचम येतो. 
 

3) एकछत्री मदु्रा :- 
काही कंपन्या विविर् प्रकारच्या िस्त ूउत्पािन करतात पण त्या सिम िस्तूचं्या मदु्रांकनाबरोबर कंपनीचे नाि 

येत.े उदाहरणाथम, टहदंसु्थान ललव्हर ही कंपनी असखं्य प्रकारची उत्पादने बाजारात आणत.े या सिम िस्तूिंर 

‘Manufactured by Hindustan Lever Ltd. अस ेछापलेल ेअसत.े अशा पद्र्तीच्या मदु्रांकनाला ‘एकछत्री मदु्रा 
अस ेम्हणतात. 

 

4) सयंकु्त पद्र्त : 

 या पद्र्तीत प्रत्येक िस्तलूा स्िततं्र मदु्रानाम असत,े पण त्याचबरोबर एकछत्री मदु्राही असत.े म्हणून या 
पद्र्तीस ‘सयंकु्त पद्र्त’ अस ेम्हणतात. उिा, िािा, मीठ, िािा चहा, िािा मोबाईल. 

 



5) मध्यस्थांची मदु्रा :- 
 बरेच उत्पादक आपले उत्पादन आपल्या मदु्रानामाने बाजारात विकण्यास असमथम असतात. अशा िेळी 
बाजारपेठेसाठी आिश्यक आर्ार असलेल्या मध्यस्थांबरोबर हे उत्पादक करार करतात. अशा िेळी मध्यस्थ 

स्ितः चे मदु्रानाम या उत्पादनासाठी िापरतो. 
6)व्यापार धचन्ह 

व्यापार धचन्हम्हणजे कायदेशीर सरुक्षक्षतता लाभलेली ि एकाच विके्रत्याला लमळाललेी मदु्रा होय. जेव्हा 
मदु्रानाम क्रकंिा मदु्रा कायदेशीरपणे नोंदविलेली असत ेतवे्हा त्याला ‘व्यापार ‘धचन्ह’ म्हणतात. म्हणूनच सिम 
व्यापार धचन्हे ही मदु्रा असतात. पण सिमच मदु्रा ही व्यापार धचन्हे नसतात. व्यापार धचन्हे The Trade and 

Merchandise Marks Act, 1958 नोंदविली जातात. त्यासाठी The Trade Marks Registry’ ही ससं्था 
कायद्याने यनमामण करण्यात आली आहे. 

 

क) उत्पादनािर खणूधचडी/ लेबल लािणे (Labelling) :- 

Label’ या इंग्रजी शब्दासाठी मराठीनधच्िी क्रकंिा खुणेचा कागद, यनशाणीचा काराि अस ेशब्द िापरले जात 

असल ेतरी आता ‘लेबल’ हाच शब्द जास्त प्रचललत आहे. 

 व्याख्या:-डॉ. प्रमोद त्रबयाणी 
“उत्पाटदत िस्तूिंर िस्तचू्या उत्पादकाच्या धचन्हांकनासह (Brand) त्या िस्तचूे िणमन देणारी जी खणुधच्िी 
लािलेली असत ेत्याला ‘लेबल’ अस ेम्हणतात. “ 

 

 िेबिवरीि मजकत र :- 

1) नेम (Brand Narne) 

2) िस्तमूर्ील मालत समाविष्ि घिक (Contents) 

3) समाविष्ि घिकांचे िजन (Net Quantity of Contents) 

4) िस्तचूे िजन, नाचंी सखं्या क्रकया मोजमाप (Weight, Measure or Numerical Count) 

5) उत्पादनाची तारीख (Date of Manufacture) 

6) िरै्न सपंण्याची तारीख (Date of Expiry)  

7)  कथानक करिा िस्तचूी क्रकंमत (Price) 

8)  उत्पादकाचे नाि ि पत्ता (Producer’s Name and Location) 

 िेबि – महत्त्व व आवश्यकता 
उत्पादनािरच ेलेबल से खरेतर उत्तम विक्रीच एक सार्नच आहे. म्हणून लेबलिरील मजकूर आकिमक, 

ग्राहकाला पिकन आकलन होईल असा असािा. मजकूर िाचून उत्पादन कस ेकरायच ेआहे याचे मागमदशमन 

ग्राहकाला झाले पाटहजे. सार्ारणतः ‘लेबल’ छापलेल ेअसत;े पण अनेकदा काचेच्या ि र्ातचू्या भांड्यांिर त े

उमिविलेले असत.े िस्तचू्या उत्पादनािर ही माटहती छापणे कायद्यान बरं्नकारक असल्याने लेबल लािणे 

आिश्यकच असत.े लशिाय लेबलमळेुच िस्त ूसहन ओळखली जात.े काही िळेा िस्तसुबंरं्ीचा विलशष्ि मजकूर 



िस्तचू्या लेबलिर छापणे शासनाने बरं्नकारक केलेले असत.े उदाहरणाथम, ‘तबंाख ू चघळणे आरोग्यास 

अपायकारक आहे’ अस ेतबंाखूच्या लेबलिर छापािे लागत.े त्यामळेु लेबल से ग्राहक लशक्षणाचे एक सार्न आहे. 

तसेच आकिमक लेबल हे एक प्रकारे िस्तचूी उत्तम जाटहरातही करीत असत.े िस्त ूविक्रीस साहाय्य होईल अशा 
दृष्िीनेच लेबलची रचना केली जात.े  

 

 िेबिचे प्रकार:- 

 लेबलचे सार्ारणतः पढुील प्रकार पडतात 

1) बँ्रड लेबल (Brand Label) :- 

िस्तिूर क्रकंिा िस्तचू्या बांर्णीिर फक्त बँ्रडचा लेबल जोडलेला / अडकिलेला क्रकंिा लशलाई केलेला 
(Sticked) असतो तवे्हा त्या प्रकारच्या लेबलला ‘अडँ लेबल’ अस ेम्हणतात. उदाहरणाथम, अगंात घालायच्या 
बयनयनच्या कॉलरिर ‘सैंडोज’ असा शब्द असलेला कापडाचा एक तकुडा लशिलेला असतो. या कापडाच्या 
तकुड्यािर अन्य कोणताही मजकूर नसतो. हल्ली आयात केलेल्या सफरचंदांिर एक स्िीकर लािलेले असत,े 

तहेी बँ्रड लेबलच होय. 

 

2) ग्रेड / दजाम लेबल :- 

दजाम व्यक्त करण्यासाठी अक्षर सखं्या क्रकंिा शब्द िापरला जातो. उदा., ए-िन चहा, फस्ि क्लास, नबंर एक 

िगरेै. ग्रेड लेबलिर दजाम व्यक्त करण्यासाठी अक्षर, सखं्या क्रकंिा शब्द नोंदविलेले असतात. 

आपल्याकड ेआबं्यांच्या पे्यािंर या प्रकारचे ग्रेड लेबललगं केलेले असत.े ग्राहकांना िस्तूचंा दजाम कळण्यास ग्रेड 

लेबलमळेु मदत होत.े 

 

3) िणमनात्मक लेबल:- 

 लेबलचा हा खरेतर सिोत्तम प्रकार होस ्िा उत्पादनाचा गणुर्मम, उपयोग, रचना / सलंमश्रण, िस्त ूिापरताना 
घ्याियाची काळजी उत्पादनाचे िजन पररमाण याचे िणमन या लेबलिर छापलेल ेअसत.े झंडु बाया उत्पादनाच े

लेबल िणमनात्मक प्रकारचे असत.े 

 

 िेबि दजाथ व रचना:; 
  लेबल हे आकिमक रचनेचे (डडझाईन) िस्तपू्रमाणे चांगल्या –दजामचे असािे. 

अनेकदा अयतशय छोिे, ग्राहकाला गोर्ळात िाकणारे लेबल छापले जातात. ती बाब कायद्याने रोखण्याच े

प्रयत्न होऊ लागल ेआहेत. अमेररकेत तर त्यासाठी Fair Packaging and Labeling Act of 1966 हा खास 

कायदाच करण्यात आला आहे. 

चांगल े लेबल िस्तबूद्दल ग्राहकाच्या मनात विश्िास यनमामण करत े ि उत्पादकाची प्रयतमा उंचाित.े 

साबणािर लािलेले लेबल गळुगळुीत कागदािर, बहुरंगात ि आकिमक धचत्र अक्षरांसह छापलेले असत.े 



िस्तचूा आकार, उपयोग ि मालाच्या स्िरूपानसुार लबेलचा आकार ि डडझाईन ठरिािे लागत.े लशिाय 

लेबलमळेु क्रकती उत्पादन खचम िाढणार हे पण लक्षात घ्याि ेलागत.े 

 

 

 ववक्री व ववपणन यातीि िरक:- 

 

 

क्र ववक्री ववपणन 

1 विक्रीत विके्रत्याच्या गरजेस प्राध्यान्य असत.े विपणनात ग्राहकाची गरज शोर्ली जात.े 

2 विपणनाच्या तलुनेत विक्री ही छोिी सकंल्पना 
आहे  

विक्रीपेक्षा विपणन ही व्यापक सकंल्पना आहे. 

3 अगोदर िस्त ू उत्पादन होत े ि नतंर यतच्या 
विक्रीसाठी प्रयत्न केले जातात. 

अगोदर लक्ष्य बाजारपेठ (Target Market) आणण 

त्यांच्या गरजा यांचा शोर् घेतला जातो ि मग या 
गरजांच्या समार्ानासाठी उत्पादन करणे विपणनात 

अलभप्रेत आहे. 

4 मोठ्या प्रमाणात िस्त ूविक्री करून रक्कम गोळा 
करणे ह हेत ूअसतो. 

िस्तदू्िारे ग्राहकांच्या गरजाचंे समार्ान करणे हा 
हेत ू असतो. फायदेशीर विक्री प्रमाण हा मखु्य हेतू 
नसतो. 

5 विक्री यनयोजन करताना अल्पकाळ विचारात 

घेतात. सध्याचे उत्पादन ि बाजारपेठ जस्थतीत 

विचारात घेतली जात.े 

विपणन यनयोजन दीघमकालीन ि र्ोरणी असत.े नि े

उत्पादन ि नव्या बाजारपेठा यांचाही विचार होतो. 

6 ससं्थेचे उत्पादन सहज विकले जाईल अशा 
आर्ारािर विक्री यनयोजन उभ ेअसत.े  

‘ग्राहक हा राजा असतो’ हे विपणन यनयाजनाचे सतू्र 

आहे. ग्राहकांच्या गरजा ि प्रार्ान्यक्रमाप्रमाणे िस्त ू

यनलममती व्हािी ही अपेक्षा असत.े 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ववक्रय-व्यवस्र्ापन व ववपणन-व्यवस्र्ापन यातीि िरक:- 

क्र ववक्रय-व्यवस्र्ापन ववपणन-व्यवस्र्ापन 

1.अथम विक्री कायामच े व्यिस्थापन म्हणजे 
विक्रय –व्यिस्थापन होय. 

विपणन कायामचे व्यिस्थापन म्हणजे विपणन 

व्यिस्थापन होय. 

2.उद्टदष्िे विक्रयिदृ्र्ी करणे. ग्राहकांचे जास्तीत जास्त समार्ान करणे. 

3.व्याप्ती  विके्रत्यांच्या कायामचे व्यिस्थापन 

करण्यापरुती व्याप्ती मयामटदत. 

विक्रय व्यिस्थापनापके्षा विपणन व्यिस्थापन ही 
अधर्क व्यापक सजं्ञा आहे.  

4.काये  विके्रत्याच्या यनिड, यनयकु्ती, 
प्रलशक्षण, कायामविभाजन, प्रोत्साहन या 
कायाांचा समािेश होतो. 

विपणन उद्टदष्िे, र्ोरणयनजश्चती, विपणन योजना 
ि कायमक्रम आखणे, विपणन सार्नाचे वितरण इ. 

कायाांचा समािेश होतो. 
 

 पारांपाररक आणण आधनुनक ववपणन यातीि िरक : 

मदु्दे पारंपाररक विपणन आर्युनक विपणन 

1.सकंल्पना  उत्पादनापासनू ग्राहकांपयांत िस्त ू

पोहोचविणे. 

 

ग्राहकांच्या गरजेचा विचार करून िस्त ू तयार 

करणे ि त्यांच्यापयांत पोहोचविणे. त्यांच्या 
समार्ानाचा अभ्यास करणे. 

2.स्िरूप  पारंपररक विपणनाचे स्िरूप मयामटदत होत.े मोठ्या स्िरूपािर कामकाज चालत.े ज्या 
टठकाणी स्िततं्र विभाग यनयोजन, सगंणक 

िापर, विपणन सशंोर्न इत्यादींचा िापर केला 
जातो, 
 

3.कायमकाल िस्तचू े उत्पादन होऊन ग्राहकांपयांत 

पोहोचले की विपणन कायम पणूम होत अस.े 

िस्त ूगरजेनसुार यनमामण करणे त ेग्राहकांपयांत 

सरुक्षक्षत पोहोचविणे आणण ग्राहक समार्ानाचा 
अदंाज घेऊन पनु्हा विपणन यनयोजन करणे 

अस ेया टठकाणी केल ेजात.े 

4.विकें द्रीकरण  विपणनाचे विकें द्रीकरण नव्हत.े उत्पाटदत 

ससं्था विपणन करीत अस.े 

आर्युनक सकंल्पनेत विपणनाचे विकें द्रीकरण 

केल ेगेले आहे. बऱ्याच अशंी त ेबऱ्याच िेळेला 
याची जबाबदारी बाह्य ससं्थािंर सोपविली 
जात.े 

 

5.तज्ञांचा  
सल्ला 
 

पारंपररक विपणनात तज्ज्ञांचा सल्ला 
कौशल्य, सभंािण कौशल्य, विपणन 

सशंोर्न इत्यादी तज्ज्ञ व्यक्तीचंा समािेश 

नव्हता. 

आर्युनक विपणनात तज्ज्ञाचंा सल्ला घेऊन 

समग्र विचारसरणी अिलतं्रबली जात.े 

 


