
4.वितरण मार्ग आवण भौर्ोविक वितरण 

 वितरण मार्ग : सकंल्पना 

वितरण मार्ग म्हणजे उत्पादकाने िस्तू ककंिा सेिा उपभोक्तत्यापयतं सुरवित पोहोचविण्यासाठी वनिडिेिा पयागय 

होय. िस्तूचंे वितरण या एका मखु्य बाबीिर येथे िि कें द्रित केि ेजाते. केिळ वितरण मार्ागमळेु ग्राहकानंा ि 

जनतिेा िस्तूचंा योग्य िेळेत उपभोर् घेता येतो.  

िस्तू, एकूण नर्ांची संख्या ककंिा आकार, भौर्ोविक िेत्र, येणारा खचग ि िार्णारा िेळ या घटकाचंा विचार 

करून वितरण मार्ग वनवित केिा जातो. 

 

 वितरण मार्ागची भवूमका 

1. .िक्ष्य ग्राहक वनवित करून उत्पादकापासून ते ग्राहकांपयंत िस्तू ि सेिा यांचे योग्य मार्ागने 

वितरण करण.े 

2. घाऊक व्यापारी, द्रकरकोळ व्यापारी तसेच दिाि यांना योग्य त्या प्रमाणात ककंिा 

आिश्यकतेनुसार िस्त ूि सेिांचे योग्य िेळी वितरण करण.े 

3. बाजारपेठा वनवित करून िस्तू ि सेिा यांचे वितरण करण.े 

4. िस्तू ि सेिांचे ग्राहकांपयंत ‘योग्य’ ि ‘पररणामकारकपण ेवितरण करणे. 

5. ग्राहकांयाया आिडीवनिडी, कि, र्रजा, मार्णी यानुसार िस्त ूि सेिांचे ेपेवित िेळी आवण 

ेपेवित रठकाणी वितरण करण.े 

6. वितरण कायग पार पाडताना स्थि उपयोवर्ता ि काि उपयोवर्ता या दोन्ही घटकांचा विचार 

करणे. 

7. ग्राहकांचे समाधान िाढविणे आवण ग्राहक समाधानी होण्यायाया दषृ्टीने िस्त ूि सेिांचे त्िररत 

वितरण करण.े िस्तूंची विक्री ि विक्रयोत्तर सेिा यामध्ये सुिभ कायगप्रिाह राखणे. 

8. द्रकफायत ककंमत ि श्रमाची बचत ह ेउदे्दश पूणग करण.े 

9. द्रकमान खचग ि कमाि नफा ह ेव्यािसावयक उद्रद्दष्ट साध्य करण्यास मदत करणे. 

 

 वितरण मार्ागच ेप्रकार 
उत्पाद्रदत िस्तू या विविध प्रकारयाया ि विविध िैवशष्ट्ये ेसिेल्या ेसतात. त्यामुळे िेर्िेर्ळ्या िस्तूंसाठी 

िेर्िेर्ळे वितरण मार्ग िापरणे आिश्यक ठरते. औद्योवर्क िस्तू ि उपभोग्य िस्तू ह ेिस्तूचंे मखु्यतः दोन प्रकार 

ेसतात. त्यामुळे वितरण मार्ांचे प्रकारही प्रामखु्याने या दोन स्िरूपायाया िस्तूंिरच ेसतात. 

वितरण मार्ाचंे विविध घटक एकत्र केल्यास पुढीिप्रमाणे आठ उपप्रकार पडतात :  

1.उत्पादक →मध्यस्थ →घाऊक व्यापारी → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक  

2.उत्पादक →घाऊक व्यापारी → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक  

3.उत्पादक → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक  

4.उत्पादक → मध्यस्थ → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक  

5.उत्पादक  → ग्राहक  

6. उत्पादक  → वितरक  →ग्राहक  



7. उत्पादक  → दिाि → ग्राहक  

8. उत्पादक  →दिाि → वितरक  →ग्राहक  

 

े.उपभोग्य िस्तूसंाठी वितरणाच ेमार्ग- 

साखर, साबण, कपड ेधुण्याची पािडर, खाद्यतेि, कपड,े रेवडओ, घड्याळे, फ्रीज, स्कूटर इत्यादी सिग िस्तू या 

उपभोग्य िस्तू होत. उपभोक्ता म्हणजे जो िस्तचूा उपभोर् घतेो तो ! उपभोके्त आपल्या र्रजा भार्विण्यासाठी 

ज्या विविध िस्तूचंा उपयोर् करतात, ेशा सिग िस्तूंना ‘उपभोग्य िस्त’ू ेसे म्हणतात. 

उपभोग्य िस्तूयंाया वितरणाचे पाच मार्ग पुढीिप्रमाणे : 

1. उत्पादक→ प्रवतवनधी → घाऊक व्यापारी → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक  

2. उत्पादक→ घाऊक व्यापारी → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक 

3. उत्पादक → द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक 

4. उत्पादक →  मध्यस्थ →द्रकरकोळ व्यापारी → ग्राहक 

5. उत्पादक →   ग्राहक 

1.पवहिा वितरण मार्ग :  

जेव्हा उत्पादक िस्तू वितरणाची जबाबदारी स्ितःकड ेठेिू इवयाित नाही ककंिा वितरण कायागत आपिे भांडिि 

र्ुंतिनू ठेिू इवयाित नाही तेव्हा िस्तूयाया वितरणाची जबाबदारी पणूगपणे एखाद्या मध्यस्थािर सोपवििी जाते. 

त्यामुळे उत्पादक वितरण कायागयाया काळजीतून मुक्त होऊन उत्पादन कायागिरच आपिे िि वस्थर करू शकतो. 

ज्या मध्यस्थािर वितरणाची जबाबदारी सोपवििी जाते तो पुढीि मध्यस्थांशी सपंकग  साधतो. 

 

2.दसुरा वितरण मार्ग : 

 ज्या िेळी उत्पादकायाया उपभोग्य िस्तूचंी बाजारपेठ फार मोठी नसते िा बाजारपेठेतीि घाऊक व्यापाऱयाचंी 

संख्याही फार मोठी नसते ेशा िेळी हा वितरण मार्ग िापरिा जातो. या पद्धतीत घाऊक व्यापाऱयाचंी भूवमका 

फार महत्त्िाची ेसते. कायगिम ि ेनभुिी घाऊक व्यापाऱयांवशिाय हा मार्ग पररणामकारक ठरू शकत नाही. 

 

3.वतसरा वितरण मार्ग :  

मध्यस्थांची साखळी कमी करण्यायाया दषृ्टीने घाऊक व्यापाऱयािा िर्ळािे ेसा काहींचा दवृष्टकोन ेसतो. 

वशिाय सिगच िस्तूंयाया बाबतीत वितरणासाठी घाऊक व्यापाऱयाचंी र्रजही नसते. वितरण व्यिस्था ि 

विपणनासाठी भांडिि र्ुतंिणकू करण्याची उत्पादकाचंी तयारी ेसेि तर सरळ द्रकरकोळ व्यापाऱयानंाच िस्तू 

वितरण करण्याची ही योजना ेमिात आणता यतेे. हा वितरण मार्ग खूपच कमी खचागचा ेसतो. 

 

4.चौथा वितरण मार्ग : 

ेनकेदा उत्पादकानंा स्ितः सरळ वितरण व्यिस्थेत उतरणे विविध कारणामंुळे शक्तय नसते. ेशा िेळेस उत्पादक 

एखाद्या मध्यस्थामाफग त वितरण मार्ग उभा करतो. मात्र या मध्यस्थाने सरळ द्रकरकोळ व्यापाऱयांना विक्री करािी 

ेसे बंधन घातिे जाते. 

 



5.पाचिा वितरण मार्ग :  

उत्पादक सिम ेसिे तर या वितरण मार्ागचा ेििंब करू शकतो. उत्पादकाची स्ितःची उत्तम विक्रय सघंटना 

ेसेि, परेुसे भांडिि ेसेि ि वितरण खचग कमी करणे ह ेउद्रद्दष्ट ेसेि तर सिग मध्यस्थ िर्ळून थटे ग्राहकानंाच 

विक्री करणे हा मार्ग ेििंवबता येतो. वनरवनराळ्या शहरांत विक्री कें ि ेउघडून ेनके द्रफरत्या विके्रत्यांची 

नेमणूक करून ि ग्राहकांनी पोस्टाने पाठवििेल्या आदशेांची पतूगता करून थेट ग्राहकानंाच विक्री करता यतेे. 

 

ब) औद्योवर्क िस्तूसंाठी वितरणाच ेमार्ग 
उपभोग्य ि इतर िस्तूंचे उत्पादन करण्यासाठी ज्या िस्तूंचा उपयोर् केिा जातो त्या िस्तूनंा औद्योवर्क िस्तू ेसे 

म्हणतात. उदाहरणाथग, विलिंर् मशीन्स, नट ि बोल्ट, के्रन्स इत्यादी औद्योवर्क िस्तूंयाया ग्राहकाचंी संख्या 

मयागद्रदत ेसते. वशिाय या िस्तूनंा फक्त औद्योवर्क िेत्रातच मार्णी ेसते. उपभोग्य िस्तूयंाया तुिनते या िस्तू 

महार् ेसतात. औद्योवर्क िस्तूचंा उपयोर् उपभोग्य िस्तूयंाया तिुनते दीघगकाळपयतं केिा जातो. उपभोग्य 

िस्तूंयाया मार्णीत ज्या द्रदशनेे बदि होतो त्याच द्रदशनेे औद्योवर्क िस्तूयंाया मार्णीतसुद्धा बदि होत ेसतो ह े

वसद्ध झािे आह.े 
औद्योवर्क िस्तूंयाया वितरणाचे चार मार्ग पुढीिप्रमाणे : 

1. उत्पादक → प्रवतवनधी  → घाऊक व्यापारी → औद्योवर्क िस्तूचंा ग्राहक  

2. उत्पादक → घाऊक व्यापारी → औद्योवर्क िस्तूचंा ग्राहक  

3. उत्पादक → प्रवतवनधी  → औद्योवर्क िस्तूंचा ग्राहक  

4. उत्पादक → औद्योवर्क िस्तूचंा ग्राहक  

1.पवहिा वितरण मार्ग : 

 उत्पादक आपल्या िस्तू एखाद्या मध्यस्थािा विकतो. हा मध्यस्थ ककंिा मखु्य विके्रता विक्रीची जबाबदारी 

स्ितःकड ेघेऊन नंतर घाऊक व्यापाऱयांयाया साहाय्याने विक्री करतो. मात्र, या पद्धतीत उत्पादक आवण औद्योवर्क 

िस्तूचंा ग्राहक यांयायामधीि वितरण मार्ग ककंिा साखळी खूपच िाढत जाते. 

 

2.दसुरा वितरण मार्ग : 

पवहल्या वितरण मार्ागतीि मुख्य विके्रत्यािा िर्ळून हा दसुरा मार्ग तयार होतो. औद्योवर्क िस्तूंयाया 

उत्पादकाकंडून घाऊक व्यापारी िस्तू खरेदी करतो ि ग्राहकास परुवितो. या पद्धतीत उत्पादकास घाऊक 

व्यापाऱयायंाया पररणामकारकतेिर ेििंबनू राहािे िार्ते. 

 

3. वतसरा वितरण मार्ग: 

 या पद्धतीत घाऊक व्यापारी िर्ळिा जातो. उत्पादकांकडून मखु्य विक्री प्रवतवनधी िस्तू खरेदी करतो ि 

ग्राहकानंा परुवितो. मात्र त्यासाठी प्रवतवनधींचे विक्री जाळे सिम ेसणे आिश्यक ेसते. 

 

4.चौथा वितरण मार्ग :  

औद्योवर्क िस्तूंयाया वितरणातीि ही सिांत जुनी, सोपी ि कमी खचागची वितरण पद्धती आह.े या वितरण 

मार्ागत सिग मध्यस्थाचंे उच्चाटन होते. उत्पादक ि ग्राहक याचंा प्रत्यि संबंध यतेो. 



िरीि वििचेनािरून ििात येईि की, उपभोग्य िस्तूंचे वितरण मार्ग ि औद्योवर्क िस्तूचंे वितरण 

मार्ग ह ेवितरण मार्ागचे दोन मुख्य प्रकार आहते. यावशिाय वितरण मार्ागचे प्रत्यि वितरण मार्ग ि ेप्रत्यि 

वितरण मार्ग ेसेही दोन प्रकार पडतात. 

 

 वितरण मार्ागिर पररणाम करणारे घटक 
कोणत्याही व्यिसायासाठी योग्य वितरण मार्ागची वनिड करणे ह ेमहत्त्िाचे ेसते. वितरण मार्ग वनिडताना 

िस्तचूा प्रकार, ग्राहकाचंा प्रकार, उत्पादकाची आर्थगक िमता, स्पधगकांनी स्िीकारििेा वितरण मार्ग, 

बाजारपठेेचे स्िरूप ि व्याप्ती, ग्राहकांयाया खरेदीविषयक सियी, वितरण खचग, पयागयी वितरण मार्ग या घटकाचंा 

प्रामखु्याने विचार करािा िार्तो; पण त्याचबरोबर पुढीि बाबीही त्या संदभागत विचारात घ्याव्या िार्तात. 

(1)ग्राहकाचंी सभंाव्य संख्या, (2) प्रत्येक ग्राहकाकडून येणाऱया मार्णीचे प्रमाण, (3) मार्णी ि परुिठा याचंा 

कािािधी ि प्रमाण, (4) विके्रत्यांची सखं्या, (5) विके्रत्याचंे िेतन ि कवमशन, (6) विके्रत्याचंा व्यिस्थापन ि 

प्रिास खचग, (7) सामग्री हाताळण्याचा खचग, (8) िाहतकू खचग ि र्ुंतिणकू खचग. 

विल्यम िजेर यांनी वितरण मार्ग वनिडण्याची प्रद्रक्रया सांवर्तिी आह.े वितरण मार्ायंाया वनिड 

प्रद्रक्रयचेे थोडक्तयात वििेचन पुढीिप्रमाणे : 

 

1.वितरण मार्ांशी सबंंवधत घटकाचंे मूल्यमापन :  

वितरण मार्ागची वनिड करताना मार्ांशी संबंवधत घटकाचंे मूल्याकंन करणे महत्त्िाचे ेसते ेसे विल्यम िजेर 

यांना िाटते. उत्पादन पद्धती, बाजारपेठ, स्पधगकाचंे उत्पादन ि वितरण व्यिस्था, ग्राहकाचंे र्ुणधमग, वितरणाचे 

उपिब्ध मार्ग ि साधने, तांवत्रक ज्ञान, बाजारातीि सध्याची सभंाव्य वस्थती, मध्यस्थांना वमळणाऱया सििती 

िरै्रे घटक वितरण मार्ांशी संबंवधत ेसतात.  

 

2.वितरण मार्ागतनू वनमागण होणाऱया मार्णीचे वनधागरण :  

या टप्पप्पयात वितरण मार्ागतनू वनमागण होऊ शकणाऱया मार्णीचे वनधागरण केिे जाते, ेंदाज घेतिा जातो. 

विविध वितरण मार्ांतनू वनमागण होणारी मार्णी ि वतयाया मयागदा तसचे या मार्णीस प्रभावित करणाऱया 

घटकाचंे बारकाईने विशे्लषण केिे जाते. 

 

3.स्पधगकांयाया वितरण मार्ांचे मलू्याकंन करणे :  

बाजारपठेेत आपल्या उत्पादनाशी स्पधाग करणारे स्पधगक कोण आहते, त्यांयाया वितरण िमता कशा आहते, 

वितरण मार्ग कोणते आहते ि त्याविषयीचे त्याचंे धोरण काय आह ेहा सिग तपशीि या टप्पप्पयात व्यिस्थापकािा 

ेभ्यासािा िार्तो. स्पधगक विवशष्ट वितरण मार्गच का िापरत आहते त्याचे व्यिवस्थत विश्लेषण व्यिस्थापकाने 

केिे पावहजे. स्पधगकाचचे वितरण मार्ग आपणही ेििंवबल्यास होणारे फायद-ेतोटे, मयागदा, वनमागण होणाऱया 

समस्या याचंेही विशे्लषण त्याने केिे पावहजे. 

 

4.पयागयी मार्ांचे मूल्याकंन करणे : 

 आतापयतंयाया टप्पप्पयात वितरण मार्ांशी संबंवधत घटक, विविध वितरण मार्ग, स्पधगकाचंे वितरण मार्ग या 

सिाचंा ेभ्यास व्यिस्थापक करतो. या टप्पप्पयात सिग पयागयी वितरण मार्ाचंा ेभ्यास त्यािा करािा िार्तो. 

उपिब्ध ेसििेे ि उपिब्ध होऊ शकणारे विविध पयागयी वितरण मार्ग कोणते, त्यांयाया उपयोर्ाची शक्तयता 



द्रकती, त्यातनू वनमागण होणारे ेडथळे कोणते या सिाचंे काळजीपूिगक विश्लेषण करािे िार्ते. विविध 

सांवख्यकीय आवण िेखातंत्रे िापरून ह ेविशे्लषण केिे जाते. 

 

5.उपभोक्तत्यांयाया प्रकाराचे विशे्लषण करणे :  

आपल्या उत्पादनाचे ग्राहक ि त्यांचे र्ुणधमग याचंा वितरण मार्ग वनिडताना बारकाईने विचार करािा िार्तो. 

ग्राहकाचंे प्रकार (उदा., उपभोक्ता, औद्योवर्क, स्त्री-पुरुष-बाि, शहरी-ग्रामीण, सुवशवित-ेवशवित) ि त्यांची 

संख्या, त्यायंाया खरेदीयाया सियी, त्यांयाया खरेदीयाया पद्धती, उत्पादनाबद्दियाया ेपेिा, वितरण 

कािािधीबद्दियाया ेपिेा या सिग बाबींचा विचार केिा जातो. 

 

6.योग्य वितरण मार्ांचे विशे्लषण करणे : 

पयागयी वितरण मार्ांचे मूल्यमापन करीत ेसतानाच उपभोक्तत्यायंाया प्रकाराचंे विशे्लषण करािे िार्ते. यातून 

कोणता वितरण मार्ग आपल्या ससं्थेस उपयुक्त ठरेि याचा साधारण ेंदाज येऊ िार्तो. जे मोजके वितरण मार्ग 

ेवधक उपयुक्त ठरतीि ेसा ेंदाज ेसतो त्या मोजक्तया मार्ाचंचे ेवधक सखोि ेसे विशे्लषण केिे जाते. या 

मार्ांयाया िापरातीि समस्यांचे तुिनात्मक ेध्ययन केिे जाते. 

 

7.सिोत्तम वितरण मार्ागची वनिड :  

संभाव्य उपयुक्त ेशा मोजक्तया वितरण मार्ांचे बारकाईने विशे्लषण करून त्यातीि सिोत्तम वितरण मार्ागची 

वनिड केिी जाते. या टप्पप्पयाबरोबरच वितरण मार्ागयाया वनिडीची प्रद्रक्रया पूणग होते. 

 

 वितरण मार्ागिर पररणाम करणारे घटक 
वितरण मार्ागिर पढुीि घटक पररणाम करतात : 

1.िस्तचूे स्िरूप : 

 िस्तचूे स्िरूप नाशिंत, रटकाऊ, ज्िािाग्राही, स्फोटक, घनरूप, जिरूप ककंिा िायुरूप ेसे ेसते. िस्तू 

काचेपासून, िाकडापासनू, धातपूासून ेशा िेर्िेर्ळ्या कच्च्या पदाथांमधून बनवििले्या ेसतात. िस्तूयाया 

स्िरूपािर त्याचंी हाताळणी, संग्रहण पद्धती, िाहतकू रचना ठरिािी िार्ते. उदाहरणाथग, फारशी काळजी न 

घेता मािर्ाडीतनू कोळसा िाहून आणता यतेो. परंतु काचसामान काळजीपूिगक िाहून आणािे िार्ते. 

ज्िािाग्राही ि स्फोटक िस्तू भरिस्तीत साठिून ठेिता येत नाहीत. िस्तूचंे स्िरूप हा वितरण वमश्रिर पररणाम 

करणारा महत्त्िाचा घटक होय. 

 

2.र्ुंतिणकू :  

व्यिसायसंस्थचेी ककंिा विपणनकत्यागची र्ुतंिणूक िमता हा वितरण वमश्रिर पररणाम करणारा एक घटक 

ेसतो. सुरवित ि िेर्िान िाहतकुीसाठी ेवधक खचग यतेो. मािाचे संग्रहण करण्यासाठी दखेभाि खचग यतेोच; 

पण मािातही मोठी र्ुंतिणकू होते. उत्पादकास थेट ग्राहकापंयतं पोहोचणारी स्ितःची वितरण साखळी 

उभारायची ेसेि तर मोठी र्ुंतिणूक करािी िार्ते. ही मोठी र्ुतंिणकू शक्तय नसिे तर मर् मध्यस्थ नेमािे 

िार्तात. स्ितःची र्ुदामे बांधण्यासाठी मोठा खचग यतेो; तो टाळायचा ेसेि तर भाड्याने र्ुदामे घ्यािी 



िार्तात. िाहतकू कायगिम ि िरे्िान हिी ेसेि तर स्ितःची िाहतकू यंत्रणा उभारािी िार्ते. पण त्यात 

र्ुंतिणकू करायची नसिे तर खाजर्ी ि सािगजवनक र्ुंतिणुकीिर ेििंबनू राहािे िार्ते. 

 

3.बाजारपेठेचा विस्तार :  

उत्पादकायाया ककंिा विपणनकत्यागयाया मािाची बाजारपेठ द्रकती विस्ततृ आह ेत्यािरही विपणन वमश्रविषयक 

वनणगय ेििबंून ेसतात. जर बाजारपेठ फक्त एखाद्या राज्यापरुतीच ेसिे तर व्यापक यंत्रणा उभारािी 

िार्णार नाही. िस्तचूी बाजारपठे ग्रामीण भार्ात पसरििेी ेसिे तर मात्र भक्कम िाहतूक यंत्रणा ि 

मध्यस्थांची योग्य साखळी िार्िे. बाजारपेठ फक्त शहरी ेसिे तर साखळी दकुाने उभारता यतेीि ि 

सािगजवनक िाहतकू यंत्रणिेर ेििंबनू राहता येईि. 

 

4.स्पधाग : 

बाजारपठेेतीि स्पधचेी तीव्रता पाहून विपणन वमश्रविषयक वनणगय घ्यािे िार्तात. स्पधगकाचंा िस्तपुुरिठा 

कायगक्रम ेसेि तर विपणनकत्यागस स्ितःची िाहतकू यंत्रणा, संग्रहण व्यिस्था ि वितरण मार्ांची कायगिमता 

रटकिनू ठेिण्यायाया दषृ्टीने वनणगय घ्यािे िार्तात. स्ितःयाया िस्तपुुरिठ्यात टंचाई वनमागण होणार नाही ेशा 

दषृ्टीने वितरण वमश्रविषयक वनणगय घ्यािे िार्तात. 

 

5.मध्यस्थांिरीि पराििंबन :  

वितरण मार्ागतीि मध्यस्थांिर ेििंबनू राहणे द्रकतपत सुरवित राहीि याविषयीचा वनणगय मखु्यतः िस्तयूाया 

स्िरूपािर ेििंबनू ेसतो. बाजारपेठेतीि स्पधाग, पयागयी िस्तूचंी उपिब्धता, मार्णीचे स्िरूप यांचाही विचार 

करािा िार्तो. मध्यस्थांमुळे विपणनकताग ि उत्पादकाचा नफा कमी होणार ेसेि आवण ग्राहकािाही िस्तू 

महार् वमळणार ेसेि तर मध्यस्थांची साखळी कमी करािी िार्ते. मध्यस्थाचंी विश्वासाहगता, उत्पादकाप्रती 

ेसणारी त्याचंी वनष्ठा ह ेमुद्दहेी महत्त्िाचे ेसतात. 

 

6.शासकीय वनयतं्रणे :  

विपणन वमश्रविषयक वनणगय घेताना वितरणासंबंधीयाया शासकीय वनयंत्रणाचा विचार करािा िार्तो. 

उदाहरणाथग, स्फोटक िा ज्िािाग्राही पदाथाचंी र्दुामे र्ािाबाहरे उभारािी िार्तात. काही विवशष्ट माि एका 

राज्यातून दसुऱया राज्यात िाहून नेण्यािर बंदी ेसते. मािसाठ्याबद्दिही शासकीय वनयंत्रणे ेसतात. या सिग 

मुद्दद्याचंा विचार करूनच वितरण वमश्रविषयक वनणगय घ्यािे िार्तात. 

 

7.प्रदशेिार िोकसंख्यचेी रचना ि मार्णी:  

िोकसंख्येची घनता, िोकसंख्यचेा प्रदशेिार वशिण दर, ियोर्टाचे िर्ीकरण, उत्पन्न र्टानुसार िर्ीकरण ि 

िैंवर्कतनेुसार िर्ीकरण या सिाचंा पररणाम वितरण वमश्रविषयी वनणगयािंर होतो. मार्ास भार्ात िस्तूिा 

मार्णी कमी ेसल्याने त्या भार्ात मोठमोठी र्ुदामे उभारण्याची र्रज पडणार नाही. विरळ िोकसंख्ययेाया 

भार्ात िस्तिूा मार्णी कमी ेसल्याने मध्यस्थांमाफग त वितरण सोईचे ेसते. याउिट, िोकसंख्यचेी तीव्र घनता 

ेसिले्या मुंबई, कोिकता यांसारख्या शहरामंध्ये िस्तिूा जास्त मार्णी ेसू शकते. तेव्हा ेशा शहरातं र्ुदामे 

उभारून मािाचा विवशष्ट साठा करून ठेिणे योग्य ठरते. 

 



8.भौर्ोविक ेडचणी :  

काही प्रदशेांमध्ये िस्तूिा मार्णी चांर्िी ेसते पण भौर्ोविक ेडचणींमुळे त्या भार्ात वितरणविषयक 

ेडचणी ेसतात. उदा., डोंर्राळ प्रदशेात रेल्िे िाहतूक नसते, रस्ते दजेदार ि भरपरू नसतात; ेशा िेळी 

िाहतकूविषयक वनणगय काळजीपिूगक घ्यािा िार्तो. भूकंपप्रिण िा पूरग्रस्त भार्ात र्ोदामे बांधता यते नाहीत. 

या सिग बाबींचा विचार वितरण वमश्रविषयक वनणगय घेताना करािा िार्तो. 

 

9.िाहतूक व्यिस्थेची विश्वासाहगता :  

िाहतकू व्यिस्था द्रकती कायगिम ि विश्वासाहग आह ेते तपासनूच वतची वनिड करािी िार्ते. उदाहरणाथग, िस्तू 

िोया ि िजनाने हिक्तया ेसतीि आवण त्या पोस्टाद्वारे वितररत करण्यायोग्य ेसतीि तर भारतीय 

डाकसेिमेाफग त वितरण करायचे की खाजर्ी कुररेर सेिदे्वारे वितरण करायचे याचा वनणगय घ्यािा िार्तो. 

कुररेर सेिा िेर्िान ेसते; पण डाकसेिा त्यापेिा ेवधक विश्वासाहग ि सिगदरू पोहोचणारी ेसत.े खाजर्ी 

िाहतकू कंपन्या ि रेल्िे यांसारखी सािगजवनक िाहतूक (ककंिा एस.टी. द्वारे माििाहतकू) यातही ेशीच तिुना 

करून वनणगय घ्यािा िार्तो. 

 

10.खाजर्ी पयागयाचंी उपिब्धता :  

ेनकेदा शासकीय र्ुदामांमध्ये मािसाठा करणे तापदायक ेसते. ेशा िेळी खाजर्ी र्दुामे िा शीतकरणर्हृ े

उपिब्ध ेसतीि तर पयागय वमळतो. िाहतुकीयाया बाबतीतही सािगजवनक िाहतुकीऐिजी खाजर्ी िाहतकुीचा 

पयागय द्रकती व्यापक ि सिगदरू पोहोचणार आह ेह ेतपासनू वनणगय घेता यतेो. 

 

 प्रचार 

 प्रास्ताविक 

प्रचार म्हणजे कल्पना उत्पादने ि सेिा स्िीकारण्यासाठी, ग्राहकाचंे मन िळविण्यासाठी केिेिा विपणनविषयक 

संिाद होय. ेशा प्रकारे प्ररेक सिंाद ह ेप्रचाराचे हृदय आह.े त्याचबरोबरीने प्रचार हा विपणन वमश्रचा 

महत्त्िाचा घटक आह.े 

उत्पादनसंस्थानंी उत्पाद्रदत केिेल्या िस्तू ककंिा सेिांविषयी ग्राहकांना सूवचत करण्यासाठी, स्मरण करून 

दणे्यासाठी तसचे प्रभावित करण्यासाठी ‘प्रचार’ हा घटक महत्त्िाची भूवमका बजाितो. प्रचाराचे तीन विवशष्ट 

उद्देश ेसून ह ेग्राहक, िापरकते ि पुनर्िगके्रत्यानंा मावहती दतेे. ह ेखरेदीदाराचे मन िळविते आवण पटिून दतेे ि 

इवयाित कृती करण्यासाठी त्यायाया ितगनािर प्रभाि पाडते आवण त ेव्यिसायसंस्थेयाया पूणग विपणन 

कायगक्रमासाठी ेत्याधुवनक स्पधचेे एक शवक्तशािी साधन म्हणनू कायग करते. प्रचार हा स्पधचेा ककंमत नसिेिा 

प्रकार आह.े 

 

 प्रचार : ेथग ि उद्रद्दष्ट े 

प्रचार – ेथग : 

िस्तू ककंिा सेिाचंी विक्री सुिभ करण्यासाठी ककंिा प्रोत्साहन दणे्यासाठी ककंिा दवृष्टकोन स्िीकारण्यासाठी, 

मावहती ि ग्राहकाचंे मन िळविण्यासाठी तसचे िस्तू ककंिा सेिाचंी विक्री सुिभ करण्यायाया दषृ्टीने कल्पना, 

दवृष्टकोन ककंिा प्रोत्साहन दणेे म्हणजचे प्रचार होय. 



प्रचारामध्ये िस्तू ककंिा सेिाविषयक मावहती ग्राहकानंा उपिब्ध करून दणे्यासाठी उत्पादनसंस्था महत्त्िाची 

भूवमका बजाितात आवण उत्पादन कायागस र्ती दणे्यायाया दषृ्टीने ‘प्रचार’ हा घटक महत्त्िाचा मानिा जातो. 

 

 प्रचाराची उद्रद्दष्ट े: - 

1.नफ्याची शाश्वती वमळते : 

 व्यिसायसंस्थेिा बाजारपेठेचे आकिन करािे िार्ते. बाजारपठेेतीि पररवस्थती ही ेवनवित ेसते. ेवनवित 

वस्थती ि स्पधाग यांना तोंड दणे्यासाठी योग्य वनयोजन करािे िार्ते. प्रचारामुळे ेसे वनयोजन आपोआपच होते. 

त्यामुळे नफ्याची शाश्वती वमळत.े 

 

2.विश्वासाहगता िाढत:े 

 िस्तूचंा दजाग रटकून राहणे ि सातत्यपूणग परुिठा होणे आिश्यक ेसते. बाजारपठेेत िस्तूचंी टंचाई वनमागण 

झाल्यास ग्राहकाचंा उत्पादकािरचा विश्वास उडतो. योग्य िाहतकू ि संग्रहण यंत्रणा, विक्रयिृद्धीचे प्रयत्न यामुळे 

िस्तूचंी टंचाई वनमागण होत नाही आवण ग्राहकाबंरोबर मध्यस्थाचंाही विश्वास प्राप्त होतो. योग्य प्रचारायाया 

धोरणामुळे व्यिसायसंस्थचेी विश्वासाहगता िाढते. 

 

3.स्पधेस तोंड दतेा यतेे :  

बाजारपठेेतीि स्पधचेी वस्थती बदिती ेसते. ककंमत, उत्पादन, वितरण िा विक्रयिृद्धी यातीि कोणत्याही 

घटकासंबंधी तीव्र स्पधेची वस्थती उभवूिू शकते. ेशा िेळी प्रचारायाया या सिग घटकांिरीि व्यिसायसंस्थेचे 

वनयतं्रणच मदतीस यतेे. 

 

4.बाजारवस्थतीिर वनयंत्रण :  

योग्य प्रचारामुळे मार्णी ि पुरिठ्यात समतोि साधता यतेो. स्पधगकांयाया आक्रमक डािपचेानंा तातडीने उत्तर 

दणेे शक्तय होते. मध्यस्थाचंे मनोबि रटकिनू ठेिता यतेे. बाजारपठेेिर वनयंत्रण ि ताबा ठेिणे त्यामुळे शक्तय होते. 

 

5.नाििौद्रकक उंचाितो: 

 योग्य प्रचारामळेु व्यिसायसंस्थिेा बाजारपठेेत आघाडी घेता यतेे. आघाडीिर बनिेल्या व्यिसायसंस्थेचा 

नाििौद्रकक उंचाितो. 

 

6.तेजी-मंदीस तोंड दतेा यतेे:  

प्रचाराचा सिातं मोठा फायदा म्हणजे योग्य वमश्रणामुळे तजेी-मंदीयाया चक्रास तोंड दतेा येते. त्यामुळे 

व्यिसायसंस्थेयाया ेवस्तत्िािा धोका वनमागण होत नाही. 

 

 

 



 प्रचाराची पद्धती /घटक  

1.जावहरात :  

उत्पादन ि सेिावंिषयी जाहीरपणे मावहती दणे्यायाया उद्दशेाने करण्यात येणाऱया द्रक्रयाकिापांना जावहरात ेसे 

म्हणतात. उत्पादनसंस्थांयाया दषृ्टीने जावहराती महत्त्िायाया ेसतात. जावहरात हा विपणनाचा खचीक प्रकार 

आह.े कंपन्यायंाया वनयतं्रणानुसार ि वनयमानुसार जावहराती तयार केल्या जातात आवण विविध माध्यमादं्वारे 

प्रवसद्ध केल्या जातात. जावहरातीचा संदशे हा सकारात्मक ेसून िक्ष्य ह ेग्राहकांयाया दषृ्टीने जावहराती 

महत्त्िायाया ठरतात. 

ेमेररकन माकेटटंर् ेसोवसएशनप्रमाणे जावहरात ह ेएखाद्या ओळखल्या र्ेिले्या प्रायोजकाद्वारे िैयवक्तक नसििेे 

सादरीकरण आवण िस्तू ि सेिायंाया जावहरातीचे कोणतेही सशुल्क स्िरूप आह.े जावहराती म्हणजे मोठ्या 

प्रमाणात विक्रीसाठी केिेिी ियैवक्तक विक्री ि जनसंिादाचे साधन िापीि विक्री केििेे माध्यम आह.े 

 

2.प्रवसद्धी  : 

 एखाद्या घटकाविषयी मावहती प्रदान करण्यासाठी करण्यात यणेाऱया द्रक्रयाकिापांना प्रवसद्धी म्हटिे जाते. 

िस्तूचंे उत्पादन ककंिा सेिा िोकवप्रय करण्यायाया हतेनूे प्रवसद्धी महत्त्िाची ेसते. प्रवसद्धी ही विनामूल्य 

ेसते.प्रवसद्धीची विश्वासाहगता जास्त ेसते तसचे प्रवसद्धी ही सकारात्मक ककंिा नकारात्मक ेसू शकते. 

प्रवसद्धी म्हणजे एखाद्या उत्पादन, सेिा ककंिा व्यािसावयक युवनटयाया मार्णीसाठी एखाद्या प्रकाशनात 

व्यािसावयकदषृ्ट्या महत्त्िायाया बातम्या दऊेन ककंिा रेवडओ, टेविव्हीजन ककंिा स्टेजिर त्याचंे ेनुकूि 

सादरीकरण वमळिून दणेे होय. यामध्ये प्रायोजक पैसे दते नाही. ग्राहकांना आकर्षगत करण्यासाठी ि 

विक्रयिृद्धीसाठी प्रवसद्धी महत्त्िाची मानिी जाते. 

 

3.विक्री प्रचार: 

 विक्री प्रचारामध्ये विपणनविषयक सिग द्रक्रयाकिापाचंा समािेश होतो. यात जावहराती, प्रवसद्धी, िैयवक्तक 

विक्री, प्रदशगन, सादरीकरण तसचे विपणन वमश्रचे इतर उद्देश – जसे, र्रजा, मावहती, दवृष्टकोन, ग्राहकाचंे मन 

िळविणे, ग्राहकानंा महत्त्ि पटिून दणेे ि प्राधान्यक्रमानुसार िर्गिारी करणे ह ेिस्तू ि सेिांयाया बाबतीत 

महत्त्िाचे ठरते. 

 

4.िैयवक्तक विक्री:  

िस्तू ककंिा सेिाचंे िैयवक्तक सादरीकरणाद्वारे विके्रत्याकडून केिेिी विक्री म्हणजे ियैवक्तक विक्री होय. एकापेिा 

ेनके िोकांशी संिाद साधण्याच ेएक प्रभािी माध्यम आह.े मौवखक सादरीकरणाचे एक उत्तम शस्त्र म्हणून 

िैयवक्तक विक्री ओळखिी जाते. 

 

5.जनसंपकग :  

व्यिसायसंस्था आवण ियैवक्तक सजं्ञापन यांयायाद्वारे जनसपंकग  साधणे शक्तय होते. सामावजक माध्यमांद्वारे 

जनसपंकग  ि त्याद्वारे जनतेशी संबधं वनमागण करणे ह ेिस्तू ि सिेांयाया प्रचारासाठी महत्त्िाचा घटक आह.े 

 

 



6.बांधणी:  

“िस्तूिर आिरण र्ुंडाळणे म्हणजे मािाची बांधणी होय. “वितरण सुिभ व्हािे म्हणनू आवण हिामानापासून ि 

िस्तू हाताळणीतीि धोक्तयापासनू संरिण व्हािे म्हणून िस्तू ककंिा माि हा िेष्टनामध्ये ककंिा खोक्तयांमध्ये 

बांधिा जातो. माि र्ुदामात साठविताना ककंिा एका रठकाणाहून दसुऱया रठकाणी हिविताना ककंिा िाहतकुीत 

खराब होऊ शकतो. माि हाताळणी, पाऊस, िारा, ऊन, कीटक यांयायामुळे मािायाया दजागिर पररणाम होऊ नये 

म्हणनू तो विवशष्ट पद्धतीने बांधिा जातो. म्हणनूच बांधणी ह ेएक महत्त्िाचे विपणन कायग बनिे आह.े 

ग्राहकांयाया दषृ्टीनेही िस्तूयाया बाधंणीस महत्त्ि प्राप्त होते. 

िस्तूयाया बांधणीसाठी िाकडी खोके, पुट्टयांचे खोके, विविध आकारायाया बाटल्या, प्पिॅवस्टकचे ब्क्तसेस, कापडी 

वपशव्या, प्पिॅवस्टकयाया वपशव्या, बारदान, पत्र्यायाया पयेा इत्यादींचा िापर केिा जातो. िस्तूंयाया बांधणीमुळे 

िस्तू विवशष्ट प्रमाणात विभार्णे (उदा., एक द्रकिो, ेधाग िीटर) शक्तय होते; त्यामुळे ग्राहकानंा आिश्यक त्या 

आकारात ि प्रमाणात िस्तू खरेदी करणे शक्तय होते. 

 

7.प्रत्यि विपणन:  

 पद्धती उत्पादनाचा प्रचार करण्यासाठी िापरल्या जातात. तसचे ग्राहकानंा िक्ष्य करून प्रभावित करणे 

आिश्यक ठरते. ग्राहकांशी िैयवक्तक संबंध प्रस्थावपत करण्यासाठी प्रत्यि विपणन महत्त्िपूणग ठरत.े प्रत्यि 

विपणन ह ेग्राहकांिर पररणाम करणारे किा ि शास्त्र आह.े याचा उद्देश िस्तू ककंिा सेिाचंी विक्री तसचे 

ग्राहकांशी प्रत्यि सबंंध विकवसत करणे हा आह.े 

 

8.व्यापारी मेळािे ि प्रदशगन:  

किा िेत्रातीि किाकृती, यांवत्रक उपकरणे, उत्पादने, किाकौशल्यायाया िस्तूचंा संग्रह इत्यादी खुल्या पद्धतीने 

जाहीर केिेल्या िस्तूयंाया िैविध्यतेिा प्रदशगन म्हटिे जाते. ेशा िस्तूंबद्दि ग्राहकांयाया मनात कुतूहि वनमागण 

व्हािे, त्यांयाया वनर्मगतीिा उत्तजेन वमळािे, व्यापाराची भरभराट व्हािी ि सांस्कृवतक विविध शाखांचे र्ुणदशगन 

व्हािे यासाठी व्यापारी मेळािे ककंिा प्रदशगने आयोवजत केिी जातात. ही प्रदशगने बऱयाचदा विवशष्ट िेत्रापुरती 

ककंिा विभार्ापरुती मयागद्रदत ेसतात. उदा., कृषी प्रदशगन, र्ृहविज्ञान प्रदशगन, वचत्रकिा प्रदशगन इत्यादी.  

 

 प्रचारािर पररणाम करणारे इतर घटक : 

1.िस्तू (Product) : 

 ग्राहकानंा िक्ष्य करून ग्राहकाचंे िर्ीकरण करून त्यानुसार िस्तूचंे िर्ीकरण करून संबंवधत बाजारपेठेत 

उपिब्ध करणे महत्त्िाचे ठरते. ग्राहकांयाया सतत बदिणाऱया मार्णीचा ेदंाज घेऊन िस्तू ि सेिाचंा परुिठा 

करणे महत्त्िाचे आह.े 

 

2. खरेदीदार (Buyer):  

ग्राहकांयाया र्रजा, इयािा, दवृष्टकोन, ेपेिा, राहणीमान या सिगच घटकांचा पररणाम िेर्िेर्ळ्या िस्तूंिरून ि 

सेिांविषयक होताना द्रदसतो. खरेदीदाराचे ितगन ि त्याची िैवशष्ट्ये विचारात घेऊन प्रचाराची द्रदशा ठरवििी 

जाते. 

 

 



3.व्यिसायसंस्था ( Company) : 

 प्रत्यके व्यिसायसंस्थेिा बाजारपेठेत आपिे ेवस्तत्ि वनमागण करण्यासाठी जावहरात ि प्रचार करणे आिश्यक 

ठरते. त्यामुळे त्या व्यिसायाचे नाििौद्रकक िाढते ि एक चारं्िी प्रवतमा वनमागण होण्यास मदत होते. 

 

 जावहरात 

 जावहरातीची सकंल्पना 

जावहरात हा शब्द ‘Advertising’ या इंग्रजी शब्दासाठी उपयोर्ात आणिा जातो. िॅरटन भाषते Ad आवण 

Verto या दोन शब्दांपासनू हा शब्द तयार झािा आह.े ‘Ad’ याचा ेथग ज्या बाजिूा ककंिा कड ेतर ‘Verto’ 

याचा ेथग िि िेधणे ककंिा िळणे ेसा होतो. संभाव्य ग्राहकाचे िस्तकूड ेिि आकर्षगत करणे म्हणजे ‘जावहरात’ 

ेसे म्हणता येईि. 

‘जावहरात ंं या शब्दाचा नेमका ेथग सांर्णे ेथिा व्याख्या करण ेकठीण आह.े याचे मुख्य कारण म्हणजे 

जावहरातीचे स्िरूप एकसारखे बदित आिे आह.े बदिता काळ आवण पररवस्थतीनुसार वतयाया स्िरूपात 

िापरण्यायाया पद्धतीत बदि घडून आििेे आहते. 

 

 व्याख्या  

1.प्रा. िुड- 

“एखादी र्ोष्ट ओळखण्यास, स्मरणात ठेिण्यास आवण करण्यास िािणारी द्रक्रया म्हणजे जावहरात होय.”  

2.िेबस्टर – 

“ जावहरात म्हणजे िोकानंा मावहती करून दणे्यासाठी िस्तू ि सिेेची केिेिी प्रवसद्धी होय.” 

 

 जावहरातीच ेमहत्त्ि 

1.ग्राहकाचंे िि िेधून घेण े:  

या उद्रद्दष्टामंध्ये सिगप्रथम ग्राहकिर्ग कोण आह ेह ेविचारात घेणे जास्त र्रजचेे आह.े ग्राहकांचे िि िधेण्यासाठी 

तशा प्रकारयाया जावहराती विकवसत केल्यास जास्तीतजास्त ग्राहकिर्ग आकर्षगत होतो आवण त्या िस्तू ककंिा 

सेिेची मोठ्या प्रमाणात विक्री होणे शक्तय होते. उदा., िहान मुिासंाठी जर जावहरात बनिायची ेसेि तर 

Animation, Cartoons ककंिा पाळीि प्राण्याचंा िापर जावहरातीत केिा जातो. जसे, द्रकसान जॅम ककंिा 

द्रकसान केचेप या जावहरातीत Animation, Cartoons चा िापर केिेिा द्रदसतो तर केि्ग्ज चोकीज् या 

जावहरातीत पाळीि प्राण्याचंा िापर केिेिा द्रदसतो. यामळेु जास्तीतजास्त िहान मिुे आकर्षगत होतात आवण 

िस्तू खरेदी करतात. तरुण ग्राहकिर्ागिा आकर्षगत कराियाचे ेसल्यास वसनमेातीि नट-नयायंाया साहाय्याने 

जावहरात केिी जाते ि ग्राहकिर्ागचे िि िेधिे जाते. 

 उदा., Lux, Glow & Lovely, L’Oreal Shampoo, Himalaya Facewash इत्यादी. 

 

 



2.ग्राहकाचंा दवृष्टकोन ेनकूुि करण:े  

बऱयाचदा ेसे आढळून यतेे की, निीन िस्तू ककंिा सिेा ग्राहकायंाया मनात साशंकता ेसते ककंिा ग्राहकिर्ग जर 

संबंवधत िस्तू ककंिा सेिांबाबत जार्रूक नसिे, ग्राहकाचंा दवृष्टकोन हा ेनुकूि करण्याचे महत्त्िाचे उद्रद्दष्ट ह े

जावहरातीचे ेसते. उदा., आधुवनक काळात बरेचसे आर्थगक व्यिहार ह ेऑनिाइन ककंिा मोबाइि ेॅप्पसयाया 

साहाय्याने ककंिा डवेबट / के्रवडट काडगयाया साहाय्याने केिे जातात. शहरी भार्ातीि ग्राहकामंध्ये याविषयी 

जार्रूकता ेसते, परंतु ग्रामीण भार्ातीि ग्राहकांयाया मनात साशंकता ेसू शकते. जसे, सरकारी योजना, 

शेतकरी योजना, तक्रार वनिारण इत्यादी ेनके सोई-सुविधा सरकारमाफग त ग्रामीण भार्ात पोहोचविल्या 

जातात. त्याची योग्य जावहरात करणे ह ेमहत्त्िाचे ेसते. त्यामुळे ग्राहकाचंे त्या सेिेविषयीचे मत ककंिा दवृष्टकोन 

ेनकूुि करता यऊे शकतो. 

 

3. िस्तचूे नाि ग्राहकायंाया मनािर िारंिार ठसविणे :  

जावहरात िस्तचूी ेसो िा सेिचेी, कोणतीही जावहरात करताना संबंवधत िस्तचूे नाि िारंिार घेतिे, त्या 

िस्तचूी िैवशष्ट्ये ककंिा र्ुणधमग यांची योग्य प्रकारे मांडणी केल्यास ग्राहकायंाया मनात त्या िस्तूविषयी विश्वास 

वनमागण झाल्यास ती िस्तू कायम ठसििेी ेसते. कारण त्या िस्तचूा दजाग, ओळख तसेच त्या िस्तपूासनू झािेिे 

िाभ या सर्ळ्या र्ोष्टी महत्त्िायाया ठरतात. त्यामुळे जावहरात करताना या सिग र्ोष्टी विचारात घणेे आिश्यक 

आह.े उदा., दगु्धजन्य पदाथग आवण िस्तूंबाबत विचार केल्यास ग्राहकाचंी पसतंी ही ‘ेमूि’ यािाच आह.े 

सुरुिातीिा ेमूि बटर ह ेिोकवप्रय होते, पण कािातंराने ेमूिने भरपरू प्रमाणात दगु्धजन्य पदाथग वनमागण केिे 

आवण ग्राहकांयाया मनािर िारंिार ठसवििे र्ेिे. त्यामुळे ेमूियाया जावहरातीमुळे ग्राहकांयाया मनात स्थान 

वनमागण होऊ शकते. 

 

4.ग्राहकाचंी िस्तू ि सिेेविषयी क्रयप्रेरणा िाढविण:े  

ग्राहकानंा जास्तीतजास्त िस्तू ि सेिेचा िाभ वमळािा तसचे बाजारपेठेत निनिीन िस्तूवंिषयीची मावहती दऊेन 

ग्राहकानंा त्या िस्तू ि सेिा खरेदी करण्यास भार् पाडण्याचे उद्रद्दष्ट ह ेजावहरात करत ेसते. आधुवनक काळात 

ग्राहकिर्ग हा ेवधक जार्रूक, सजर् आवण सािध झािेिा आह.े त्यामुळे ग्राहकाचंी क्रयप्ररेणा िाढविण्यासाठी 

जावहरातीमध्ये संबंवधत िस्तूंविषयी मावहती, दजाग, प्रमाणीकरण, र्ुणित्ता, िैवशष्ट्ये या सिग र्ोष्टींचा ेतंभागि 

करािा िार्तो; तरच ग्राहक संबवंधत िस्तू ककंिा सिेा खरेदी करण्याची तयारी दशगवितो. 

 उदा., Amazon ही Online Shopping Website ग्राहकांना ेसंख्य िस्तू ि सेिाचंे दािन खुिे करते. 

कोणताही ग्राहक घरबसल्या ेपवेित द्रकमतीनुसार, िस्तनूुसार, र्ुणित्तनेसुार केव्हाही िस्तूची खरेदी करू 

शकतो. ग्राहकानंा परिडणाऱया द्रकमतीत िस्तूंचे पयागय उपिब्ध झाल्यास ग्राहकाचंी क्रयप्ररेणा ही आपोआप 

िाढते. 

 

5.ग्राहकांना वशिण दणे:े  

िस्तू ककंिा सेिांबाबत ग्राहकानंा वशिण दऊेन ेवधक जार्रूक करण्याचे उद्रद्दष्ट जावहरातीचे ेसत.े ग्राहकांची 

कोणत्याही प्रकारची फसिणूक होऊ नये ककंिा नुकसान होऊ नये या दषृ्टीने जावहरातीद्वारे ग्राहकानंा वशिण द्रदिे 

जाते. आजकाियाया धकाधकीयाया जीिनात िस्तू ि सेिाबंाबत ेनेक िेळा ग्राहकांची फसिणूक होते, आर्थगक 

नुकसान होते आवण त्याचे दषु्ट्पररणाम ग्राहकािा भोर्ािे िार्तात. या सिांचा विचार करून ेनके िस्तू ककंिा 

सेिांबाबत जार्रूकता वनमागण करण्यासाठी जावहराती उपयुक्त ठरतात. 



उदा., सोन्यायाया िस्तूयंाया खरेदीयाया िेळी ‘ह्िमाकग ’ ह ेवचन्हांकन आिश्यक आह.े यंत्रे ककंिा उपकरणांबाबत 

‘ISI Mark’ तर कृषी मािासाठी ‘Agmark’ याबद्दिचे वशिण सिग ग्राहकानंा जावहरातीमुळेच वमळणे शक्तय 

होते. 

 

6.प्रवतस्पध्यागयाया िस्तू ि सेिांबाबत ग्राहकानंा जार्रूक करणे:  

ेथगशास्त्रीय भाषते सांर्ाियाचे झाल्यास प्रत्यके िस्तिूा पयागयी िस्तू ही ेसतचे. त्या दवृष्टकोनातनू प्रत्येक 

कंपनी ही आपल्या स्पधगक कंपनीपेिा कशी श्रेष्ठ आह ेह ेग्राहकानंा पटिून दणे्याचे कायग जावहरातीमाफग त केिे 

जाते. टेविव्हीजनिर प्रवतस्पध्यागयाया िस्तू ि सेिेविषयी मोठ्या प्रमाणात जावहराती केिेल्या द्रदसतात, यातनू 

ग्राहकिर्ग जार्रूक होतो त्याचबरोबरीने पयागयी िस्तूचंा विचारदखेीि केिा जातो. जावहरातीमध्य ेदोन 

िस्तूंबद्दि तुिना दशगवििी जाते आवण त्यानुसार ग्राहकांना जार्रूक केिे जाते. 

 उदा., घरर्ुती स्ियाितेयाया जावहरातीत Domex Cleaner आवण Harpic Cleaner यांची तिुना 

दाखवििी जाते ककंिा Detergent Powder / Bar याचंी जावहरात करताना Arieal आवण Rin याचंी 

तुिना करताना द्रदसते. 

 

 जावहरातीची व्याप्ती  

पुढीि मुद्दद्यांिरून जावहरातीचे स्िरूप / व्याप्ती ेवधक स्पष्ट होऊ शकेि. 

1. उत्पाद्रदत िस्तूची ककंिा साधनसामग्रीची सिांर्ीण मावहती पोहोचविणे हा जावहरातीमार्ीि 

प्रमुख हतेू ेसतो. 

2. जावहरात म्हणजे मावहती दणे्यासाठी मोठ्या प्रमाणात करण्यात आििेे संज्ञापन होय. 

3. जावहरातीमुळे शहरी तसेच ग्रामीण भार्ातीि ग्राहकांची मनोिृत्ती बदिू शकत.े उदाहरणाथग, 

दरूदशगनिर पावहल्या जाणाऱया जावहरातीमुळे शहरी तसेच ग्रामीण भार्ातीि प्रेिकांयाया 

शारीररक स्ियाितेसाठी िेर्िेर्ळे साबण, वनरोर्ी दातांसाठी टूथब्रश ि टूथपेस्ट िापरण्याकडे कि 

िाढत आह ेेसे आढळून आि ेआह े

4. संभाव्य ग्राहकांना जावहरातीद्वारे मािाची सातत्याने मावहती देऊन िस्त ूखरेदी करण्याबाबत 

त्यांचे मन िळविण्याचा प्रयत्न केिा जातो. 

5. ‘एखादी द्रक्रया सुबकपणे करण्याची हातोटी ककंिा कसब म्हणजे किा होय. किेमध्य ेसरािाने ि 

उपजत बुद्धीने बनवििले्या द्रक्रयात्मक आडाख्यांचा भार् प्रमुख ेसतो. कौशल्यपूणग द्रक्रया हा 

किेचा आत्मा ेसतो. या दषृ्टीन ेविचार करता ेसे ििात येत ेकी, जावहरात िेत्रात सुसंबद्ध 

ज्ञानापेिा कौशल्यपणूग द्रक्रयिेाच ेवधक प्राधान्य आह.े 

6. जेथे मानि आह ेतेथ ेर्रजा आहते आवण जेथे र्रजा तेथ ेग्राहक मानसशास्त्र (Consumer 

Psychology) ेशी ेिस्था आह.े या ेिस्थेत जावहरात किेिा ेनन्यसाधारण महत्त्ि आह.े 

7. ग्राहकांयाया थेट ितगनाचा ेभ्यास करण्यासाठी जावहरातीयाया विविध माध्यमांचा िापर केिा 

जातो. 

8. ग्राहक सुवशवित ेसो िा ेवशवित ेसो; िहान ेसो िा मोठा ेसो; श्रीमंत ेसो िा र्रीब 

ेसो; शहरी ेसो िा ग्रामीण ेसो; कोणत्याही िणागचा िा जाती-धमागचा ेसो; या सर्ळ्यांिर 

जावहरातीचा पररणाम होत ेसतो. 



9. विक्रयिृद्धी आवण जावहरात यांचा परस्परसंबंध ेसतो. 

10. ‘जावहरात तंत्र’ ह ेएक पशेा म्हणून विकवसत झाि ेेसून एकंदर व्यिसायायाया िेत्रात या पेशाचा 

वहस्सा सतत िाढतो आह.े 

 

 जावहरातीच ेफायद े

जावहरातीचे उत्पादक, व्यापारी, ग्राहक या सिांनाच फायद ेहोतात. त्यापकैी काही फायद ेपढुीिप्रमाणे : 

1. जावहरातीमुळे िस्तूंयाया मार्णीत िाढ होते. मार्णी िाढिी म्हणून उत्पादन िाढवििे जात.े 

मोठ्या प्रमाणािरीि उत्पादनामुळे उत्पादन खचग कमी होतो. नफा िाढतो. ग्राहक, कमगचारी ि 

भार्धारक ेशा सिांना त्याचा फायदा होतो. 

2. जावहरातीमुळे िस्तूंचा साठा खूप द्रदिस करून ठेिािा िार्त नाही. खरेदी-विक्री िेर्ाने होत 

ेसल्याने संग्रहणािरचा खचग कमी होतो. पररणामतः द्रकमतीतही घट करता येत.े 

3. जावहरातीमुळे मध्यस्थ ि विके्रत्यांचे कायग सुिभ होत.े विविध प्रकारयाया जावहरातींमुळे ग्राहकांना 

िस्तूची प्राथवमक मावहती वमळािेिी ेसल्यान ेविके्रता ग्राहकांना भेटतो तेव्हा त्यािा 

विक्रयिृद्धीसाठी फार पररश्रम घ्यािे िार्त नाहीत. 

4. जावहरातीमुळे व्यिसायसंस्थेचा नाििौद्रकक िाढतो. उत्पादकास त्याचे निीन उत्पादन बाजारात 

आणण्यास ही ख्याती उपयोर्ी पडत.े 

5. जावहरातीमुळे प्रत्यि ि ेप्रत्यिरीत्या रोजर्ारवनर्मगती होते. जावहरातींसाठी िेखक, किाकार ि 

इतर ेनेक व्यक्तींची आिश्यकता ेसत.े या सिांना रोजर्ार वमळतोच; पण जावहरात 

माध्यमांनाही व्यिसाय वमळाल्याने त्या माध्यमामधीि कमगचाऱयांनाही त्याचा फायदा होतो. 

6. जावहरातीमुळे िोकवशिण होत.े स्पधगकांपेिा आपिी िस्त ूिेर्ळी कशी आह ेत ेिोकांना कळत.े 

वशिाय जावहरातीयाया क्पीतीि मजकुरामुळेही िोकांना निीन मावहती वमळते. विविध िस्तूचें 

उपयोर्, िापर, तंत्रज्ञान इत्यादींबद्दिही िोकांना मावहती वमळते. 

7. जावहरातीमुळे विक्रीत, उत्पादनात, मध्यस्थांयाया व्यिहारात िाढ होते. ेथगव्यिस्था र्वतमान 

होण्यास त्यामुळे मदत होत.े जावहराती देशायाया आर्थगक विकासास साहाय्य करतात. 

8. जावहरातीमुळे सामावजक राहणीमानात बदि घडिून आणता येतो. 

9. जावहरातीमुळे िस्तूंयाया मार्णीत सातत्य राहून िस्तूनंा ग्राहक उपिब्ध होतात; त्यामुळे 

मध्यस्थांना यशस्िी व्यिसायाची हमी वमळते. 

10. जावहरात ज्याप्रमाणे उत्पादनािा प्रवतष्ठा प्राप्त करून देत ेत्याप्रमाणे नेतृत्िदेखीि वनमागण करत.े 

सामावजक जीिन कसे जर्ािे याची जावहरात ‘मापक’ ेसत.े 

 

 जावहरातीयाया मयागदा 

1.आर्थगक दवृष्टकोनातनू मयागदा : 

 कोणत्याही िस्तू ककंिा सेिेविषयी ओळख वनमागण करण्याचे ि मावहती दणे्याचे प्रभािी माध्यम ह ेजावहरात 

ेसते. परंतु बऱयाच उद्योर्संस्था जावहरातीिर मोठ्या प्रमाणात खचग करत ेसल्याने आर्थगक बोजा वनमागण होऊ 

शकतो. निीन िस्तूंयाया विक्रीबाबत उत्पादनसंस्थेिा आर्थगक ेंदाज नसल्याने ककंिा ग्राहकांयाया 

आिडीवनिडीबाबत साशकंता ेसल्यास त्याचंे आर्थगक नकुसान होऊ शकते. िस्तूचंी र्ुणित्ता ककंिा िस्तूंयाया 



नाििौद्रककात घट झाल्यास आर्थगक मयागदा यतेात. त्याचप्रमाणे जावहरात तयार करताना माध्यम वनिडीनुसार 

आर्थगक मयागदा येऊ शकतात. 

 

2.सामावजक दवृष्टकोनातून मयागदा: 

 जावहरात ही विक्रयिृद्धीशी वनर्वडत ेसते. परंतु ेसे ेसिे तरीही प्रत्यके ग्राहकािा जावहरात आिडिेच ेसे 

नाही ककंिा ज्या िस्तूची जावहरात केिी जाते त्या िस्तू आिडतीिच ेसे नाही. त्यामुळे जर उत्पादकाने 

जावहरात करताना ेपेवित ग्राहक संख्या वनवित केिी ेसिे तर तेिढी पणूग होईिच याची शाश्वती नसते. 

कारण िोकांचे राहणीमान, आिडीवनिडी, बदित्या काळानुसार बाजारपठेेत िस्तूचंी बदिती मार्णी या सिग 

घटकांमळेु जावहरातींना ेनके सामावजक समस्यांना सामोरे जािे िार्ते. 

 

3.शैिवणक दवृष्टकोनातनू मयागदा  : 

 समाजातीि काही घटक हा ेवशवित ेसल्याने जावहरातींना मयागदा यऊे शकतात. जावहरातीद्वारे समाजािा 

ज्ञान वमळते. त्यामुळे समाज हा जार्रूक ि सािध होतो. परंतु ेसे ेसिे तरीही काही सोई-सुविधांेभािी 

िोकापंयतं जावहरात योग्य प्रकारे पोहोचू शकत नाही. उदाहरणाथग, ग्रामीण ककंिा दरु्गम भार्ाचा विचार करता 

तेथे जरी िोकाकंड ेटी. व्ही. ि स्माटगफोन ेसनू उपयोर् होईिच ेसे नाही. मोबाइििा नेटिकग  नसेि तर 

कोणतचे व्यिहार करता येणे शक्तय नसते ककंिा खेडोपाडी िाइट नसतीि तर टी. व्ही. िरीि जावहरातीदखेीि 

त्यांना बघता यते नाहीत. कारण ेवशवित िोकांना ितगमानपत्रे, वनयतकाविके, मावसके यामंधीि जावहरात 

समजतीिच ेसे नाही. त्यामुळे शैिवणकदषृ्ट्या ेशा प्रकारयाया मयागदा जावहरातींना यतेात. 

 

4.सांस्कृवतक दवृष्टकोनातून मयागदा :  

भारतािा सांस्कृवतक िारसा िाभििेा आह.े त्यामुळे जावहरात तयार करताना त्या-त्या प्रांताची भाषा, ओळख, 

राहणीमान, पोशाख, सण-समारंभ, उत्सि, परंपरा या सिगच र्ोष्टींचा विचार करािा िार्तो. तसचे बऱयाचदा 

काही िस्तूंयाया जावहराती या विविध भाषते तयार करून प्रसाररत कराव्या िार्तात. त्यामळेु ेवधक श्रम, िेळ 

ि पैसा जावहरातींिर खचग होत ेसल्याने मयागदा पडतात. 

 

5.भौर्ोविक दवृष्टकोनातनू मयागदा:  

जावहरात तयार करताना भौर्ोविक िेत्र, िातािरण, पररसर या सिग र्ोष्टींचा विचार करणे महत्त्िाचे ठरते. 

बदित्या िातािरणानसुार ककंिा भौर्ोविक पररवस्थतीनुसार जावहरातीचे स्िरूप िळेोिेळी बदिािे िार्ते. 

बऱयाचदा िोकानंा काही सचूना कराियायाया ेसतीि ककंिा जर काही धोका वनमागण होणार ेसिे तर िोकानंा 

सािध करण्यासाठी जावहरातीचा िापर करािा िार्तो. उदा., पािसाळी िातािरणात समिुाकाठयाया सिग 

िोकानंा जार्रूक करण्यासाठी, पूर पररवस्थती ि धोका यांचा ेदंाज यणे्यासाठी जावहरातीचा उपयोर् केिा 

जातो. परंतु त्या रठकाणी योग्य सोई-सुविधा नसतीि ककंिा योग्य िेळी संदशे न पोहोचल्याने जावहरातींना 

भौर्ोविक मयागदा येऊ शकतात. 

ेशा प्रकारे जावहरातींना िेर्िेर्ळ्या प्रकारयाया मयागदा ेसतात. परंतु त्यातून मार्ग काढून ग्राहकापंयतं पोहोचणे 

तेिढचे आिश्यक ेसते. 

 



 

 जावहरातीच ेप्रकार 

 व्याख्या  

1.“जावहरातीचे माध्यम म्हणजे जावहरातदाराचा विक्रीचा संदशे संभाव्य ग्राहकांपयतं पोहोचविणारे िाहन 

होय.”, 

2. “ जावहरातीयाया बाबतीत माध्यम म्हणजे संदशेिहनाची साखळी की, ज्यात ितगमानपत्रे, मावसके, रेवडओ, 

दरूदशगन यासंारख्या साधनाचंा समािेश केिा जातो.” 

जावहरात माध्यमाच ेप्रकार पढुीिप्रमाण ेआहते : 

1.रेवडओ (Radio) : 

िैज्ञावनक प्रर्तीबरोबरच सदंशेिहनाची, संज्ञापनाची विविध तंत्रहेी विकवसत झािी. जावहरातीची जी निनिीन 

माध्यमे विसाव्या शतकात विकवसत झािी त्यात प्रसारण माध्यमांचा विशेषत्िाने उल्िेख करािा िार्ेि. 

विदु्यतशक्ती, इिके्तर्वनकयाया साहाय्याने ही माध्यमे कायगरत ेसतात. जावहरात प्रस्तुत करण्याची ककंिा 

जावहरात प्रिेवपत करण्याची या माध्यमाची िमता ेत्यतं विशाि स्िरूपाची आह.े काही बाबतीत तर 

माध्यमाचंी िमता मानिी कल्पनिेा थक्क करणारी ेशीच आह.े त्यामुळे आजयाया एकविसाव्या शतकायाया 

काळातही इतर कोणत्याही साधनापिेा प्रसारण माध्यमामध्ये रेवडओिा महत्त्िाचे स्थान प्राप्त झािे आह.े 

रेवडओमधीि जावहरातीत सादर करण्याची प्रद्रक्रया ि आिाज उत्कृष्ट ेसल्यामुळे या जावहराती ऐकणे खूप 

चांर्िे िाटते. 

 

 2.ितगमान पते्र ( News Paper ) : 

ितगमानपत्रायाया जावहरातीत विविध स्िरूपायाया िस्तू ि सेिाचंा समािेश केििेा ेसतो. वडवजटि जावहरातीशी 

तुिना करता ितगमानपत्र ह ेसिोत्कृष्ट माध्यम आह.े आजकाि सिगच जण ितगमानपत्रािरच ेििंबनू ेसतात. 

निीन ततं्रज्ञानायाया प्रर्तीमुळे ितगमानपत्र ह ेरंर्ीत ि आकषगक जावहरातीसाठी ेत्यतं उपयुक्त ठरत.े उदा., 

घरांयाया जावहराती, दसरा-द्रदिाळीयाया ऑफसग िस्तूंिरीि जावहराती. 

 

3.िापीि माध्यमे (Print / Press Media) : 

िपाईचा शोध ही विज्ञानाची मानिी जीिनािा वमळाििेी एक महत्त्िाची दणेर्ी आह.े ज्ञानाचा प्रसार ि ज्ञान 

सुरवितपणे जपनू ठेिनू भािी वपढीिा दणेे या कायागत िपाईचा फार मोठा िाटा आह.े त्याचबरोबर जर्ायाया 

कानाकोपऱयात घडणाऱया घडामोडी जाणनू घेणे, करमणकू ि विचाराचंे आदानप्रदान िपाईमुळे सुकर झािेिे 

आह.े िपाईयाया तंत्राचा विकास झाल्यामळेु जावहरात कायागत िापीि साधनाचंा िापर होण्यास सरुुिात झािी.. 

आधुवनक काळात इिेक्तर्वनक सुविधांमुळे संर्णकायाया साहाय्यान ेिपाई काम ेवतशय जिद र्तीने ि सुबक 

रीतीने करणे शक्तय झािे आह.े 

िापीि माध्यमात प्रामखु्याने पुढीि माध्यमाचंा समािेश केिा जातो : 

(1)ितगमानपत्रे (2) मावसके ( 3 ) हस्तपत्रके (4) मावहतीपुवस्तका. 

 

 



4.सामावजक माध्यम जावहरात (Social Media Advertising ) : 

जो सभंाव्य ग्राहक जावहरातीचा कें िलबदं ूआह ेककंिा ज्यािा उद्देशनू जावहरात केिेिी आह ेत्या व्यक्तीयाया 

राहण्यायाया रठकाणायाया जिळपास ककंिा सािगजवनक रठकाणी, रस्त्यािर ककंिा एखाद्या चौकात केिी जाणारी 

जावहरात म्हणजे ‘बाह्य जावहरात ि त्यासाठी िापरिे जाणारे माध्यम म्हणजे ‘सामावजक माध्यम होय. 

सिगसाधारणपणे रेल्िे स्टेशन, बसस्टॅण्ड, द्रफरत्या र्ाड्या, मुख्य रस्ते ि चौक, र्दीची रठकाणे ेशा रठकाणी ज्या 

जावहराती िािल्या जातात त्याचंा समािेश बाह्य जावहरातीत करण्यात यतेो. द्रफरायिा जाणारे िोक, 

बाहरेर्ािी जाणारे िोक, मौजमजा करणारे िोक, नोकरीधंद्यांसाठी घराबाहरे पडणारे िोक ेशा जावहराती 

पाहतात. वभवत्तपत्रके, कापडी फिक, रंर्ीत वचत्रे, वनऑन साईन्स, चाित्या िाहनािंरीि फिक, फुर्े इत्यादी 

ग्राहकाचंे िि िेधून घतेात. जावहरातीतीि आिाहनाचंा ग्राहकांयाया मनािर नकळत ठसा उमटतो. 

 

सामावजक माध्यमात प्रामखु्याने पुढीि माध्यमाचंा समािेश केिा जातो. 

1.व्ह्ट्टसेॅप ि ययूूब :  

एकविसाव्या शतकात तर सामावजक माध्यम जावहरातीिा खूपच महत्त्ि आिे आह.े सामावजक माध्यमातनू 

निीन उत्पादनाद्वारे जावहरात करता यतेे. उदा., व्ह्ट्टसेपॅ ि ययूूबद्वारे निीन िस्तूचंी ि उत्पादनाची 

जावहरात करता यतेे. त्यामुळे िोकांना या माध्यमाद्वारे पटकन मावहतीचे आकिन होते. 

 

2.रस्त्यािरीि फिक ि पाया :  

विवशष्ट िस्तू ककंिा सेिेबद्दिचा संदशे िाकडी ककंिा िोखंडी फिक ककंिा पायाद्वारे दणे्यात येतो. र्दीयाया 

रठकाणी फिक ि पाया िािण्यात यतेात. ह ेफिक नहेमी बवघतिे ि िाचिे जातात. त्यामुळे ग्राहकानंा िस्तूचंे 

स्मरण राहते. ेल्प खचागत िस्तूचंी जावहरात करता यतेे. दनैंद्रदन िापरायाया िस्तूसाठी ह ेमाध्यम उपयुक्त आह.े 

ह ेफिक ेत्यतं मोठ्या आकाराच ेेसतात; त्यामुळे त्यािर मोठ्या आकाराचे शब्द विहून जावहरात केिी जाते. 

सामान्यतः शब्दापंेिाही वचत्रांना ेवधक प्राधान्य दऊेन या प्रकारयाया जावहराती केल्या जातात. 

 

3. वभवत्तपत्रके  

वभवत्तपत्रके ही रस्त्यायाया कडिेा, उंच इमारतीिर मोक्तयायाया रठकाणी िािण्यात आििेी ेसतात. वभवत्तपत्रक 

ह ेबाह्य जावहरातीसाठी िापरल्या जाणाऱया माध्यमांपकैी एक महत्त्िाचे माध्यम आह.े ज्या रठकाणी वभवत्तपत्रके 

िािाियाची ेसतात ती रठकाण ेसिगसाधारणपणे र्दीची रठकाणे ि िोकायंाया सहजपणे नजरेस यतेीि ेशा 

मोक्तयायाया जार्ी ेसतात. ही पत्रके लभतंीिर वचकटििेिी ेसतात, म्हणनू त्यानंा ‘वभवत्तपत्रके’ ेसे म्हणतात. 

बऱयाच िेळा ेशा प्रकारयाया जावहरातींमध्ये समपगक वचत्राचंाही उपयोर् केिा जातो. 

 

4.िाहनांिरीि फिक :  

रस्त्यािरीि धाित्या िाहनांिर ककंिा रेल्िेयाया डब्यात जावहराती िािण्यात येतात. विके्रते स्ितःयाया िस्तू 

वितरण िाहनांिरदखेीि जावहराती िाित ेसतात. हा द्रफरत्या वभवत्तपत्रकाचाच प्रकार होय. िोक ेशा 

जावहराती िाचनू िस्तू खरेदीचा वनणगय घेत ेसतात. ेिीकडयाया काळात मोटारी, स्कूटसग, ररिा आदींिर 

सहजपणे वचकटविण्यास सोईस्कर ेसििेे कार्दी ककंिा प्पिॅवस्टकचे स्टीकसग िािनू जावहरात केिी जाते. 

 



5.इिेवक्तरक ि वनऑन साईन्स / विदु्यत पाया: 

 जावहरात आकषगक ि िक्ष्यिेधी करण्यासाठी संध्याकाळी ि रात्री वनरवनराळ्या व्यापारी संस्था विदु्यत ेिर ि 

वनऑन साईन्सयाया साहाय्याने जावहराती करतात. बंद – चािू होणारे द्रदिे िापरून ग्राहकाचंे िि िेधण्यात यतेे. 

बँका, आयुर्िगमा महामंडळे, दरूदशगन कंपन्या, बहुराष्ट्रीय कंपन्या या माध्यमाचंा उपयोर् करतात. ेिीकडयाया 

काळात इिेक्तर्वनक्तसयाया साहाय्याने ेशा विदु्यत पाया ेवधक आकषगक ि ेवधक रोषणाईयुक्त करणे शक्तय 

झािे आह.े त्यामुळे मोठमोठ्या शहरांमध्ये याच प्रकारयाया जावहराती मोठ्या संख्येने आढळून येतात. 

 

6.पथनाये : 

 रस्त्यािर, चौकात, िहान-िहान नायप्रिेशायंाया आधारेदखेीि पररणामकारक जावहरात केिी जाऊ शकते. 

ेल्प कािािधीचे ह ेनायप्रिेश कोणत्याही साधनसामग्रीवशिाय सादर केिे जातात. नायपूणग संिाद, साधे-सोपे 

संर्ीत ि ेवभनय यांयाया साहाय्याने जावहरातदार आपिा संदशे जनतसेमोर मांडत ेसतो. रस्त्यािरून 

चािणाऱया माणसानंा ह ेनायप्रिेश आकषगक िाटतात आवण ते सहजपणे ि मोफत पाहता यतेात. जावहरातीद्वारे 

ग्राहक वशिणाचा, ग्राहक जार्रणाचा कायगक्रम राबविण्यासाठी या माध्यमाचा िापर मोठ्या प्रमाणािर केिा 

जातो. पथनाय ह ेिोकवशिणाचेही प्रभािी माध्यम म्हणून ओळखिे जाते. 

 

7.इतर िक्ष्यिेधी प्रकार :  

िोकाचंे िि िेधून घेण्यासाठी वचत्र-विवचत्र पोशाखातीि व्यक्तींचा उपयोर् ककंिा ेवत उंच माणसू कृवत्रमरीत्या 

तयार करण्यात यतेो. र्दीयाया रठकाणी उंचािर िस्तचूे नाि ि वचत्र ेसणारी रंर्ीत द्रफरत्या ित्रीद्वारे जावहरात 

करण्यात यतेे. विसमसयाया काळात दकुानायाया बाहरे सातंाक्ति्जयाया िेशातीि व्यक्ती मिुाचंे मनोरंजन 

करण्यासाठी उभी करण्यात यतेे. विदषूक, वमकी, डोनाल्ड आदी पात्रांयाया िेशातीि माणसे उभी करून 

त्यांयायाद्वारे जावहरात करण्यात येते. 

 

5.ऑनिाइन जावहरात (Online Advertising) ; 

ऑनिाइन जावहरात म्हणजे आपिे खरेखुरे दकुान इंटरनेटिर थाटायचे. ग्राहक संर्णकामाफग त तुमयाया दकुानात 

प्रिेश करतात. िेर्िेर्ळ्या िस्तू वचत्रादं्वारे, िणगनाद्वारे मोजमाप करून तपासतात; हव्या त्या िस्तचूी वनिड 

करून मािाचा आदशे दतेात आवण इंटरनेटिरूनच के्रवडट काडगद्वारे िस्तचूी ककंमतही चुकती करतात. िस्तू 

ग्राहकायाया दाराशी आणनू पोहोचवििी जाते. ग्राहक घरबसल्या ऑनिाइनमाफग त खरेदी करू शकतो. केिळ 

जावहरातीयाया माध्यमातनू ‘ग्राहकाशी प्रत्यि सपंकग  ि विक्री व्यिहार पूणग ेशी ेिस्था या पुढीि व्यापारात 

द्रदसनू येणार आह.े 

 


